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SUNUS

Tirkiye’'de gérsel igitsel yayin sektérini olugturan dizi ve film alaninda
faaliyet gbésteren yapimci firmalar lretim, dagitim ve talebin artmasiyla beraber
cesitlenen sorunlarla da kargi karsiya kalmaktadir. Diinya ¢apinda 500 milyona
yakin izlenmesiyle kiiltiir enddistrimizin lokomotifi konumunda olan gérsel-igitsel
yayin sektort, oligopolistik bir piyasa yapisinda var olmaya, dijitallesme ile birlik-
te internet dizileriyle rekabet etmeye ¢alismakta; temelinde ekonomik sorunlarin
yattigi dev bir endustride, llkenin ekonomik, politik ve klltiirel atmosferinde yo-
lunu netlegtirmeye ¢alismaktadir.

Dizi ve film ihracatinda diinya ikincisi olan Tiirkiye giderek artan bir ivme
ile dis ticarete katki saglamanin yani sira 6nemli bir glic olarak Tirk kdltir ve
degerlerinin aktariimasinda ve benimsenmesinde oynadigi rol ile de dikkat ¢cek-
mektedir. Sektérin ihracati yillik olarak 2010’larin ortalarinda yaklasik 250 mil-
yon dolara, 2020’li yillara yaklagildiginda ise 500 milyon dolara ulasti§i kayde-
dilmistir. 2020 yilinda yasanan pandemi dolayisiyla 2023 hedefi olan 1 milyar
dolar ihracat rakami tam olarak saglanamasa da éntimdizdeki yillarda gercekles-
mesi 6ngorilmektedir.

Sinema Televizyon programlari sektér aragtirmasi 2023 adli proje, Tlirki-
ye’deki yapimcilarin ekonomik, siyasal ve ve kiltiirel atmosferde hangi sorun-
larla karsilastigini belirlemek ve bu sorunlari ilgili tiim paydaslarda istisare edip
ortak ¢ikarlar dogrultusunda degerlendirmeler yaparak ¢bzim Onerileri lretmek
acgisindan énem tagimaktadir.

Metin TUNGCTURK
FIYAB / Film Yapimcilari Meslek Birligi Bagkani
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GIRIS

Turkiye'deki gorsel ve igitsel yayin sektorunu olusturan film, dizi ve televizyon
yapimlari sayisal ve tursel olarak giderek buyumeye, yurt digi satislariyla da kultar
endustrimizin lokomotifi olmaya devam ederken oligopolistik bir piyasa yapisinda var
olmaya, dijitallesme ile birlikte internet dizileriyle rekabet etmeye calismakta;
temelinde ekonomik sorunlarin yattigi dev bir endustride, tlkenin ekonomik, politik ve
kultarel atmosferinde yolunu netlestirmeye galismaktadir.

Turkiye'de dizi, film ve sinema sektord gecmisten gunumuze hizli bir degisim ve
donusum gecirmektedir. 1950°li yillardan itibaren 6zgun dilini olusturarak
icerik/hikdye anlatimi bakimindan gelisme saglamasina ragmen uzun yillar teknik ve
fiziki olanaklardan yoksun varligini surdurmus; ustelik surekli devletle siyasi ve
iktisadi agidan iligkilerini gozetmek durumunda kalmigtir. 1960°li yillarda bir iskolu
olarak gorulen sektor kayda deger bicimde uretmeye baslarken 1980’li yillardan
itibaren kapitalist piyasa kosullari altinda radikal bigcimde degiserek bir yatirim alani
olarak gorilmuastir (Goksu, 2022, s. 152-154). 2000 sonrasinda yasanan teknolojik
gelismeler neticesinde dunya teknolojisini yakalayan gorsel yayin sektoru, egitimli
oyuncularin ve kalifiyeli elemanlarin sayisindaki artisa paralel seyirci begenisi ve
talebindeki artisla kaliteyi yukariya c¢ekmistir. 90’li yillardan itibaren 06zel
televizyonlarin sayilarindaki artis da rekabet¢i bir ortami tegvik ederek sadece ig
pazarda degil ihracati da destekleyen bir artisla karsilik bulmustur.

letisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve erisim olanaklarindaki artis
beraberinde gorsel vyayincilik sektorinde de degisimleri de beraberinde
getirmektedir. iletisim siirecinde aktif olan birey tiketim siirecinde de aktif hale
gelmektedir. Dijitallesmeyle birlikte bireylerin izleme aligkanliklari degismekte, cep
telefonlari, taginabilir medya oynaticilari ve tabletler televizyonun yerini alirken ayni
zamanda bireyler farkli zaman ve mekanlarda igerigi tuketme imkanina sahip
olmaktadir. Netflix Tarkiye'nin 2017°de 37 bin 56 kisi ile yaptigi bir gcalismaya gore
izleyicilerin yuzde 77’sinin sadece evlerinde degil, bagska mekénlarda veya
seyahatlerinde de teknolojik cihazlarla izleme gergeklestirdigi bulgulamistir (Cagdil,
2020, s. 37). Bunun yani sira son on yilda yerli televizyon dizilerinin sayisi,



yayinlandigi mecralar ve tiursel gesitliliginin artisina paralel olarak anlatilari, anlatinin
merkezini olusturan g¢atisma alanlari ve durumlari da degismektedir. Gegmisten
gunumuze anlat yapisi en ¢ok sinif, toplumsal cinsiyet ve etnik kokenli catismalar
olarak karsimiza gikarken, dijital platformlarin da artisiyla beraber kullanilan ¢atisma
konumlari degismektedir. Kimlikler Uzerinden kurulan farkhliklar ve karsithklar bu
degisimin en yogun goruldugu alanlardir.

Toplumda marjinal olarak nitelendirilen kisilere ait farkli kimlikler 6zellikle dijital
platformlardaki dizilerde siklikla yer almaktadir. Ornegin, 2020’de yayinlanan Netflix
dizisi “Bir Bagkadir”, farkli toplumsal kesimlerin agmazlarini anlatan bir yapim olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bir diger onemli degigim ise sektorel melezlesmedir. Yerli
diziler tursel olarak melezlesmekle kalmayip ayni zamanda film, edebiyat, turizm,
saghk gibi farkh sektorlerle de is-birligi kurarak icerik Uretmeye baslamaktadir. Bir
bagka donusum ise yerli dizilerin izleyicilerle kurdugu iligki gercevesinde yasanan
degisimdir. Artan ekran deneyimleri ve izleme olanaklari alani daha rekabetci
kilarken dinamik bir yapiya kavusturmaktadir. izleyicinin artan izleme talebi, segiciligi
ve istahi, sektoru farkli, kreatif ve yeni geyler Uretmesini ve aramasini gerekli
kilmaktadir (Ozsoy, 2022, s. 240-241).

Tarkiye’de gorsel yayincilik sektord incelendiginde az sayida sirketin hukum
surdugu oligopolistik bir piyasa yapisi gorulmektedir. Bu durum yapimcilarin rekabet
etmesini guglestirmekte ve sektorin kirilganhgini artirmaktadir. Turkiye’'de ozellikle
dizilerin Uretimi uzun bir sure sadece i¢ pazara yonelik gergeklestirilmistir. Sektor,
2006 yiliyla birlikte dig ticaret agisindan hareketlenmeye baslarken 2010 yilindan
itibaren dizi ihracatinda hizli bir artig kaydedilmistir. Yapimlar basta Avrupa, Orta
Dogu ulkeleri ve Balkanlar olmak Gzere dunyanin dort bir yanina ihrag edilmistir.
Giderek artan bir ivmeyle dig ticarete yadsinamaz bir katki saglayan dizi sektora,
yillik olarak 2010’lu yillarin ortalarinda yaklagik 250 milyon dolara, 2020’li yillara
yaklagildiginda 500 milyon dolara yukselirken 2023 yilinda ise yaklagik 1 milyar dolar
ihracat hedeflenmektedir. Uretilen dizilerin yiizde 75'i, 150 Ulkeye ihrag edilmektedir
(Sahin, 2022). Uretim asamasinda yurt disi satis g6z 6niinde bulundurularak eserler
ortaya koyulmakta, Uretim ve maliyet planlamalarinda bu da degerlendiriimektedir.
Buna karsin ilgili dretim televizyon igin yapildidinda izlenme orani (rating)
kiskacindan kurtulamamaktadir. Diziler rating kiskacinda ani karar ile
sonlandiriilmakta veya hizli bir akigla senaryodan farkli bir sekilde sonlandirilan bir

urine doénusmektedir. Boyle bir durumda dizinin yurt digi satigl igin ya sonunun



revize edilmesi gerekmekte ya da tamamen ortadan kaldirimasi kaginiimaz
olmaktadir (Erkul, 2022). Bunun yani sira Netflix gibi kiresel yayin platformlari igin
uretilen Turk dizileri milyonlarca kisi tarafindan izlenmeye baslanmigtir. Yasanan
pozitif gelismeler, sektdorin sorunlarinin gérmezden gelinmesine yol agmakta ve
sektorin gelecegini tehdit etmektedir. Dolayisiyla dizi sektorinun temel
dinamiklerinin ortaya ¢ikarilmasi ve yasadigi sorunlarin incelenmesi yaganan pozitif
gelismelerin surddrtilmesine ve kalici kilinmasina katkida bulunacaktir (Cagil, 2020,
s. 41).

Tarkiye, en ¢ok orijinal igerik Uretimine sahip ulkelerden biri olmasinin yani sira
500 milyon dolar ihracat rakamlariyla Amerika Birlesik Devletlerinden sonra ikinci
sirada gelmektedir. TUrkiye'nin uluslararasi arenada tanitimini yapan, Turk kaltarinu
ve yasam pratiklerini aktaran ve kamu diplomasisi baglaminda bir yumusak gug
olarak kultir endustrisinin uygulama pratiklerini olusturan gorsel yayin sektoru
(Ozgen, 2022) bu baglamda kiiltirel diplomasinin igletildigi, Tirkiye'nin turizm ve
kultar faaliyetleri icin katma deger olusturan 6nemli bir mecra haline gelmektedir.
Buna karsin ihracat gelirlerinin sektor iginde dagilimi konusunda sorunlar oldugu
aciktir. Yurt disi satiglarindan ele edilen gelirler sektore ve birimlere dogru
aktarilmamakta, telif haklarinin sinirlandiriimasi nedeniyle gergek eser sahipleri bu
gelirlerden mahrum kalmakta ve kanal, yapimci ve bazen de oyuncular gelir
dagilimdan esitsiz bir sekilde faydalanmaktadir. Gelirlerin sektore dagilimi
hakkaniyetli bir sekilde gerceklestiinde bunun da yapimlara olumlu yansiyacagi
sektor caliganlart tarafindan dile getiriimektedir. Gelir dagilimindaki tim bu
problemler sektoriin yapisini ve galisma kosullarini da olumsuz etkilemektedir (Cagil,
2020, s. 50-52).

Son yillarda Netflix, Exxen, BIuTV, Puhutv, Amazon Prime, Gain ve Youtube
benzeri video akis mantigi ile calisan dijital platformlarin hayatimiza girigi yerli
dizilerin Uretim ve tuketim surecini kokten degistirmis; Uretim kanallari, aktorler ve
kurumlar arasinda is birlikleri artmig ve izleyiciler agisindan ekran deneyimleri
farkhlasmistir. Bu surece pandemi donemi de eklenince dizi/film sektérinin
yapilanmasi, isleyisi kokten degisime ugramis ve Turk yapimlarinin igeriklerinde,
estetik ve teknik dilinde, devrim niteliginde donusumler yasanmistir. Pandemi
donemiyle birlikte dijitallesmenin yogunlasmasi ve tuketimin artmasi korsan
yayinlarda da artisa neden olmustur. izleyicinin korsan vyayinlara ydnelmesi
yapimcilarin gelirlerinde dugluse neden olmus ve sektor igin ciddi bir sorun haline



gelmigtir (Ozsoy, 2022, s. 239-244). internet dizileriyle yeni bir yiizle tanisan Tiirk
dizi sektoru ise; halen yolunu netlestirmeye calismaktadir. Sektorin degisime ayak
uydurma telasinin arkasinda internet ve dijital platformlarin konvansiyonel
televizyonlarin gelecegi icin bir tehdit olarak algilanmasi inanci vardir ve var
olabilmek icin en islevsel modelin dijital yayin platformlarin ydruticusu olmak
yoninde bir fikir ortakhidi gértlmektedir (Cagil, 2020, s. 40).

Tuarkiye’de gorsel yayincilik sektort buyuk bir endustri haline gelmesine ragmen
yasanan nicel artiglarin nitel artiglara yansimadigi gorulmektedir. Sektordeki dizi
adetlerinin ve surelerinin artmasiyla c¢alisan sayisindaki artig  paralellik
gOstermektedir. Buna karsin mesleki yeterlilik ve 6lcme degerlendirme yapilmayan
sektorde, kalifiye eleman sikintisi yagsanmaktadir. Yetismis kalifiye eleman eksikligi
yapimcisindan yonetmenine, oyuncudan senariste kadar sektorin tum
katmanlarinda hissedilmektedir. Ustelik is glivencesinden yoksun, calisma
saatlerinin akil almaz hale geldigi, sosyal haklari olmayan set g¢alisanlarinin uzun
sure O0deme sikintisi da c¢ektigi bir ortamda yasal dizenlemelere ihtiyag her
zamankinden daha cok vardir. Ozbulduk (2022)un 425 set caligsaniyla yaptig
calismaya gore katilimcilarin mesleklerini yaparken en ¢ok karsilastiklari sorunlarin
basinda c¢alisma sdrelerinin uzunlugu, Ucretlerin dusik olmasi ve vaktinde
6denmemesi, sigortasiz calisma/ yanlis sigortal g¢alisma, c¢alisma ortaminin
yetersizligi, mobing, dinlenme surelerinin yetersizligi gelmektedir.

Sektorlin bagslica sorunlarindan olan dizi sdrelerinin artmasinin temel nedeni
reklam sureleridir. Gelirlerinin 6nemli bir bolimunu olugturan reklamlar, sektorin bu
mecradan maksimum diuzeyde kar elde etme amaci ile isler yapmasina sebep
olmaktadir. Buna bagli olarak 6zensiz senaryolar ortaya ¢ikmakta, zaman kisitlamasi
nedeniyle konu ¢esitliligi daralmakta ve birbirine benzeyen tek tip Grunler
yayinlanmaktadir.  Yasanan bu olumsuzluklarin ancak yasal duzenlemelerle
asllacagl ve birinci muhatabin RTUK oldugu ise sektdor paydaslarinin ortak
tutumudur.

Gorsel yayincilik  sektorinin  baglica probleminin  halen bir sektor
olamamasindan kaynaklandigi alti c¢izilmesi gereken bir gercek oldugu ileri
surulebilir. Sektor olabilmek igin dncelikle kendi kendine yetebilecek bir yapiya sahip
olmak gerektigi asikardir. Turkiye’de boyle bir sektorun henuz oturmadigdi, disa
bagimli bir yapinin oldugu, bir yasasi, tanimi, kurallari ve pargalari bilinen bir
duzenin iginde olmadigi gorulmektedir. Halen sektor ile ilgili net bir yasa olmadigi ve
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telif haklari konusunda calismalar yapiimadigi ve ig tanimlarinin belirsiz oldugu bir
ortam bulunmaktadir (Cagil, 2020, s. 61-74).

Turkiye'de dizi/film sektdrinin sorunlarinin temelinde ekonomik nedenlerin
yattigi ve bu nedenlerin birbirine bagli geligerek yeni sorunlar ortaya cikardigi
gorulmektedir. Ulke ekonomisinin durumunun sektériin ana belirleyicisi oldugu ve
sektorun geleceginin de biraz da ulkenin gelecedi ile paralellik arz ettigi ve sektorin

suregelen sorunlarinin devam ettigi gorulmektedir.

ANALIZ _
ARASTIRMANIN METODOLOJISi VE YONTEMI

Tuarkiye'de sinema, televizyon dizi film yapimcilari ve sektorde faaliyet gosteren
diger firmalarin sorunlarinin tespiti amaciyla 2023 yil i¢cinde ampirik bir arastirma
gerceklestirilmistir. Arastirma; basta Ankara, istanbul ve izmirde faaliyet gdsteren
firmalar olmak Uzere ulkenin butununde faaliyet gosteren firma yetkilileri Gzerinde
yapilmistir. Tesadufi yontem benimsenen arastirmada; gorisme igin zamani
olanlarla yuz-yuze, (yerinde) digerleri ile telefonla ve internet Uzerinden iletisim
kurularak yapilmigtir. Arastirmada; sektorin sorunlarini tespit edip ortaya
¢ikarabilmek igin bir anket dlgegi hazirlamigtir. Olgek uygulamaya konulmadan énce
akademi ve sektor is birligi yapilarak 6n c¢alismalar yapilmis, taslak anket ornegi
olusturulmus ve sektorin tecribeli uzmanlarinin son gorusu alinarak sahada

uygulanmigtir.

Arastirma 06lgegi (Ek-1) UG¢ ana bdlimden olusturulmustur. Birinci bdlimde;
sektérle ilgili tespit sorularina yer verilmistir. ikinci bélimde; sektdrde faaliyet
gosterenlerin sektorin sorunlari ve alandaki trendle ilgili tutum ve kanaatleri
ogrenme amaciyla 5'li likert tipi sorulara yer verilmistir. Uglincl bélimde ise;

demografik sorulara yer verilmigtir.

Calismanin arastirma surecinde vyapilan iletisim ve ziyaret c¢alismalari
sirasinda, bazi firmalarin kapatiimis olmasi, bazilarinin da g¢esitli nedenlerle
faaliyetlerine devam etmemelerinin gézlenmesi nedeniyle galismanin hedef kitlesinin
belilenmesinde (evren) zorluk yasanmistir. Bu nedenlerden dolayl sektérde
Uzerinde aragtirma yapilacak firma sayisinin 1.000 (bin) olarak kabul edilmesi
benimsenmistir. Boylece arastirmada 280 firma temsilcisi ile anket yapilmasinin
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yeterli ve bilimsel olacagina karar verilmistir. Bu konuda literatirde Onemli
calismalari bulunan Tuarker Bag’in dusunceleri galismanin 280 katilanla anket
yapillmasinin yeterli olacagini dogrulamaktadir (Bag, 2013: 43).

Anket uygulamasi sonucu elde edilen veriler SPSS 25 programina kodlanmig
ve veriler programa kaydedilmistir. Veriler SPSS’de; glven analizi, tek yonlu varyans
analizi (One-Way ANOVA), frekans analizi, ve cinsiyetlere gbére degerlendirme
yapabilmek maksadiyla bagimsiz 6rneklem t-testi (Independent Samplest T-Test)
yapiimigtir. Kategorik (nominal) dizeydeki degiskenlerin birbiriyle iligkisinde Ki kare
testi kullaniimistir.

Tek Yonlu Varyans Analizi ve sonucunda elde edilen anova ve tablosu
gruplarinin ortalamalari arasinda bir fark olup olmadigi ve eger bir fark var ise bunun
nereden kaynaklandigi ve hangi gruplar arasinda oldugunu 6grenmek icin Post Hoc
testleri ve Tukey ( tukey’s Honestly Significant ) testi kullaniimigtir.

KATILANLARIN DEMOGRAFIK OZELLIKLERI

1-) Katilanlarin Cinsiyeti

Cinsiyet Katilan Yizde (%)
Kadin 55 20
Erkek 225 80

Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin bayuk ¢cogunlugun erkektir. Bu verilerden yola ¢ikarak
sektorun erkek hakim oldugu soylenebilir.
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2-) Katilanlarin Egitim Diizeyleri

Egitim Sayi Yuzde (%)
Lise 27 9,7
Lisans 171 61,1
Lisansustu 277 29,2
Toplam 280 100

Egitim durumu tablosu; katilanlarin ¢ogunlugunun (% 61.1) lisans mezunu
oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte, sektérde 6nemli sayida lisansustu egitime

sahip (% 29.2) olanlarin varhdini da vurgulamak gerekir.

3-) Katilanlarin iletisim Fakiiltesi ve Diger Fakiilteler Mezuniyet Durumu

Mezun Olunan Fakiilte Sayi Yizde (%)
Durumu
iletisim Fakiiltesi 100 35,7
Diger Fakulteler 143 51,1
Cevapsiz 37 13,2
Toplam 280 100

Tablo 3’te goruldugu Uzere; sektorde faaliyet gosteren firma sahiplerinin
cogunlugunun (% 51,1) iletisim fakiltesi diginda bir egitime sahip oldugu dikkat
cekmektedir. Diger yandan mezuniyetle ilgili cevap vermeyenlerin orani (% 13,2) da

kayda degerdir.
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4-) Katilanlarin Firma-iligki Derecesi Durumu

Firma ile iligki Durumu Sayi Yiizde (%)
Firma Sahibi/Ortak 261 93.2
Calisan 19 6,8
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin genelinin firma sahibi oldugu tespit edilmigtir. Bu
durum calismanin amacina uygun bir katilimin saglandigini gostermekte ve elde
edilen verilerin gergekgci olmasini dnemli dlgude etkilemektedir.

SEKTOR DEGERLENDIRMESI

1-) Firmalarin Sektoérde Faaliyette Bulunma Siireleri Durumu

Firmanin Sektorde
Faaliyette Bulundugu Sayi Yuzde (%)
siire
1-5 19 6,5
6-10 30 10,8
11-15 65 23,3
16-20 50 17,9
21-25 37 13,3
26 yil ve Ustl 79 28,3
Toplam 280 100,0

Arastirmada firmalarin blaylk ¢ogunlugunun (% 82,8) en az 10 yil sektérde
faaliyeti bulundugu tespit edilmistir. Bu durum sektdrde caligan firmalarin genelinin
sektorle ilgili birikimi ve tecrubelerinin oldugunu gostermektedir.
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2-) Firmalarin idare Merkezlerinin Bulundugu Sehir Durumu

Firmanin idare
Merkezinin Bulundugu Say!i Yiizde (%)
Sehir
Ankara 55 19,7
istanbul 207 74
izmir 8 2,9
Corum 1 4
Kirsehir 1 4
Diyarbakir 3 1,1
Kocaeli 1 4
Bitlis 1 4
Antalya 1 4
Konya 1 4
Mugla 1 4
Toplam 280 100,0

Arastirmada; sektorde faaliyet gosteren firmalarin buylk ¢ogunlugunun
(% 74) istanbul’da bulundugu ve az bir kisminin da (% 19,7) Ankara’da oldugu tespit
edilmistir. Bu durum sektdrde firmalarin genelinin istanbul merkezli calistiklarini

ortaya koymaktadir.
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3-) Firmalarin Siirekli istihdam Durumu

istihdam Edilen Say Firma Sayisi Yiizde (%)

Aralig

1-5 Kisi 199 71,1

6-10 Kisi 40 14,3

11-15 kigi 12 4,3

16-20 Kisi 8 2,9

21 kisi ve Ustlu 16 5,7

Cevapsiz 5 1,8

Toplam 280 100

Arastirmada, firmalarin istihdam durumuna bakildiginda; sektorde genelde
firma basina dusen surekli istihdam durumu 1-5 kigi arasinda yogunlagsmaktadir.
Firmalarin buylik gogunlugunun en fazla 5 kigiye kadar surekli istihdam yaptiklar
gorulmektedir.

4-) Firmalarin Yapilan islerde istihdam Durumu

istihdam Edilen Say Firma sayisi Yiizde (%)
Aralig
10 52 18,6
20 37 13,2
30 32 11,4
40 28 10,0
50 32 11,4
60 14 5,0
70 7 2,5
80 9 3,2
90 10 3,6
100 19 6,8
100 Ustu 27 9,6
Cevapsiz 13 4.6
Toplam 280 100
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Arastirmaya katilan firmalarin daimi istihdamlari diginda is yaparken istihdam

ettikleri personel sayisinin oldukga degisken oldugu gérilmektedir. is yaptiklari

donemlerde 50 kigiye kadar istihdamda bulunan firma sayisi katilan firmalarin blyuk

¢ogunlugunu (% 67,8) olusturmakta iken ve ylzde (16,4’) U ise 100 ve Ustl personel

istihdaminda bulundugunu ifade etmektedir.

Arastirmada elde edilen firmalarin

istihdam durumu bilgileri sektoriin oldukga haraketli ve ylksek sayilarda personel

istihdaminda bulundugunu gostermektedir.

5-) Firmalarin Tescilli Eser Sahipligi Durumu

Eser Sayisi Firma Sayisi Yuzde (%)
0 38 13,6
1 73 26,1
2 60 21,4
3 32 11,4
4 19 6,8
5 ve Ustu 58 20,7
Toplam 280 100

Arastirmada katilan firmalardan yuzde (13,6)'sinin hi¢ eserinin olmadigi goéze

carparken, ¢cogunlugunun (% 58,9) en fazla 3 tescilli esere sahip oldugu gorulirken,

sadece yuzde 20,7°nin 5 ve Ustu tescilli esere sahip oldugu goze ¢arpmaktadir.
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6-) Firmalarin Uretim Alanlari Durumu

Uretim Alani Verilen Cevap Yiizde (%)
Film 202 36,8
Dizi 98 17,9
Tv Programi-Belgesel 156 28,4
Reklam Ve Tanitim Filmi 51 9,3
Egitim Filmi 5 0,9
Kamu Spotlari 1 0,2
Animasyon 8 1,5
Radyo Yayinciligi 1 0,2
Produksiyon Hizmetleri 11 2,0
Akademi-Egitim 1 0,2
Dijital Medya 5 0,9
Kitap Yayincilgi 1 0,2
Hukuki Danigmanlik 1 0,2
Tiyatro Yapimcihgi 4 0,7
Sosyal Medya 3 0,5
Canli Yayinlar 1 0,2
Toplam 549 100

(Bu soru ¢oklu yanit oldugu icin 549 sayisi, 6rneklemin hacmini (280) ge¢cmektedir.)

Arastirmaya katilan firmalarin genelinin (% 83,1) film, televizyon dizisi,
televizyon programlari ve belgesel alanlarinda yogunlastiklari ortaya c¢ikmistir.
Bununla birlikte ¢ok az bir kisminin (% 9,3) reklam ve tanitim filmleri Uzerinde
cahigtiklar anlagiimigtir.
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7-) Yapimci Olmadan Once Sektérdeki Meslek Durumu

Yapimci Olmadan Once Sayi Yiizde (%)
Sektordeki Meslek
Ydnetmen 94 29,7
Senarist 47 14,8
Kameraman 22 6,9
Produksiyon Amiri 16 5,0
Tv Teknik Yonetmen 5 1,6
Oyuncu 14 4.4
Kurgucu 15 4,7
Proje Sorumlusu 2 0,6
Kamera Asistani 3 0,9
Goruntu Yonetmeni 3 0,9
Ydnetmen Asistani 4 1,3
Fotografcilik 3 0,9
Diger 64 20,2
Gorsel Efekt 2 0,6
illiistratdr 1 0,3
Reji 9 2,8
Produksiyon 10 3,2
Cizgi Filmci 1 0,3
Satin Alma Uzmani 2 0,6
Toplam 317 100,0

(Bu soru ¢oklu yanit oldugu igin 317 sayisi, 6rneklemin hacmini (280) ge¢cmektedir.)

Tabloda da gorulecegi Uzere; ankete katilan firma temsilcilerinin yaklagik
yuzde 30’nun yapimci olmadan once yonetmenlik yaptiklari, yizde 15e yakinin
senaristlik yaptiklari, yuzde 20’lik bir katilan kesimin meslegini belirtmekten imtina
ettikleri ve digerlerinin kameramanlik, produksiyon amirligi, oyunculuk, kurgu,
produksiyon ve reji vb. igler yaptiklari anlasiimistir.
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8-) Firmalarin is Yaptigi Mecralar Durumu

is Yapilan Mecra Sayi Yiizde (%)
TRT Ve Kamu Kurumlari 139 23,0
Ozel TV Ve Sirketler 143 23,7
Sosyal Medya 71 11,8
Dijital Medya 91 15
Sinema 160 26,5
Toplam 604 100,0

(Bu soru ¢oklu yanit oldugu icin 604 sayisi, 6rneklemin hacmini (280) ge¢cmektedir.)

Caligmaya katilan firmalarin is yaptigi mecralarin baginda yuzde 26,5 ile

sinema, yuzde 23,7 ile 6zel televizyon ve 0zel firmalar, yuzde 23 ile TRT ve kamu

kurumlari, yuzde 15 ile dijital medya ve yizde 11,8 ile sosyal medya yer almaktadir.

Firmalarin yaklasik 74l yeni medya alaninda faaliyet gosterdikleri ortaya ¢cikmaktadir.

Bu durum sektor icin yeni bir ig gelistirme firsati olarak degerlendiriimekte ve bunu

geligtirilerek surdurtulmesi sektorun bliyumesini saglayacagi degerlendiriimektedir.
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9-) Firmalarin Finansman Temin Durumu

Firmalarin Finansman Firma Sayisi Yuzde (%)
Kaynagi
Banka Kredisi 52 10,8
Kaltar Bakanligi Destegi 112 23,3
Sanayi Ve Ticaret
Bakanliklari > 10
Oz Kaynaklar 228 47,4
Sponsorluklar 29 6,0
Fonlar 19 4,0
is Avanslari 14 2,9
Yatirimcilar 17 3,5
TRT Destegi 4 0,8
Sosyal Medya Gelirleri 1 0,2
Toplam 481 100,0

(Bu soru ¢oklu yanit oldugu icin 481 sayisi, 6rneklemin hacmini (280) ge¢cmektedir.)

Arastirma, sektorde faaliyet gosteren firmalarin hemen hemen yarisinin

(% 47,4) finansman ihtiyacini kendi 6z kaynaklarindan karsiladigini ortaya koyarken,
finansman konusunda kamu desteginin az bir oranda (bakanhklar ve TRT destegi
yuzde 25,1) kaldigi tespit edilmektedir. Ayrica firmalarin ylizde 10’'nun banka kredisi
kullandigi gorulmektedir. Arastirmadan elde edilen veriler sektorin genelde kendi 6z
kaynaklari ile is yapmaya c¢alistigini gostermektedir. Ayrica sektoriin gelir elde etme
konusunda yeni medyadan yeterince yararlanamadigi ve bu alani bir firsat olarak
gormekten uzak kaldigi ileri surulebilir. Bu konuda sektoriin onculerinin farkindalik
editim seminerleri duzenlemeleri ve sektorin yeni medyadan yeterince yararlanmayi
yeglemeleri konusunda faaliyetlerde bulunmalari gerekmektedir.
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10-) Firmalarin ihracat Yaptiklari Ulkeler

Sira No Ulke ihracat Yapan | Yiizde (%)
Firma Sayisi
1 Fransa 36 4,9
2 Almanya 32 4,4
3 Hollanda 26 3,5
4 italya 26 3,5
5 A.B.D. 25 3,4
6 ispanya 24 3,3
7 Irak 22 3,0
8 Katar 22 3,0
9 ingiltere 22 3,0
10 Cezayir 20 2,7
11 Misir 20 2,7
12 Iran 20 2,7
13 Urdiin 20 2,7
14 Rusya 19 2,6
15 Japonya 18 2,4
16 Brezilya 18 24
17 Suudi Arabistan 17 2,3
18 Cin 17 2,3
19 Bahreyn 17 2,3
20 Kuveyt 17 2,3
21 Libnan 17 2,3
22 Libya 17 2,3
23 Yunanistan 15 2,0
24 Uruguay 12 1,6
25 Arjantin 12 1,6
26 Birlesik Ara
Em?rliklerip 12 1
27 Avustralya 11 1,5
28 Azerbaycan 11 1,5
29 Sili 11 1,5
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30 Kazakistan 10 1,4
31 Kirgizistan 10 1,4
32 Tunus 10 1,4
33 isvec 10 1,4
34 Kanada 10 1,4
35 Endonezya 9 1,2
36 Bosna Hersek 9 1,2
37 Ozbekistan 9 1,2
38 Guney Kore 9 1,2
39 Malezya 9 1,2
40 Fas 9 1,2
41 Hindistan 8 1,1
42 Sirbistan 8 1,1
43 Singapur 8 1,1
44 Polonya 6 0,8
45 israil 6 0,8
46 Pakistan 6 0,8
47 Guney Afrika 5 0,7
48 Belcika 5 0,7
49 Romanya 4 0,5
50 Suriye 4 0,5
51 Banglades 4 0,5
52 Bulgaristan 3 0,4
53 Tayvan 3 0,4
54 isvicre 2 0,3
55 Peru 1 0,1
56 Paraguay 1 0,1
57 Arnavutluk 1 0,1
Toplam 735 100,0

(Bu soru ¢oklu yanit oldugu igin 735 sayisi, 6rneklemin hacmini (280) ge¢cmektedir.)
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Arastirmadan elde edilen veriler Ulkemiz sinema ve dizi film sektorindn
dinyanin her yerine Urun ihra¢ edebildigini gostermektedir. Sektorun ihracat
dinamizmine sahip oldugu bir gergektir. Sektorde ihracat yapilan Ulkeler arasinda
ciro bakimindan agik ara 6nde olan bir Ulke bulunmamakla birlikte, ihracat yapilan ilk
5 llke siralamasi séyledir; Fransa (% 4,9), Almanya (% 4,4), Hollanda (%3,5), italya
(% 3,5, AB.D (% 3,4). Bu dulkeler toplam ihracatin yaklasik yiz 20’sini
olusturmaktadir.

11-) Firmalarin ihrag Ettigi Uriin Tiirleri Durumu

ihrag Edilen Uriin Tiirleri | ihrag Eden Firma Sayisi Yiizde (%)

Sinema Filmi 73 51,8

Dizi Film 21 14,9
Format 21 14,9
Belgesel 13 9,2
Senaryo/Hikaye-Kitap 9 6,4

Yayinciligi
Animasyon Film 3 2,1
Reklam Ve Tanitim 1 0,7
Filmleri
Toplam 141 100,0

Arastirmaya gore firmalarin Urtn ihracat turlerine bakildiginda, katilanlardan
toplam 141 isaretleme yapilmigtir. Buna goére; 73 firmanin sinema filmi ihrag ettigi
(% 51) kesinlik kazanmistir. Sektériin sinema filmi yaninda, dizi film, format,
belgesel, senaryo ve az da olsa animasyon ve reklam ve tanitim filmleri ihra¢ etme
potansiyeline sahip oldugu anlagiimistir.
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12-) Firmalar Gozii ile Sektériin En Onemli Sorunlari Durumu

Sektordeki En Onemli Sorunlar

Sorunu Tespit Sayisi

Yiizde (%)

Bltgce — Finansman ve Krediye Ulasma 216 24,2
Sorunu
Tekelcilik-Dagitim Sorunu 126 14,1
Nitelikli Eleman eksikligi 108 12,1
Devlet Desteklerinin Yetersizligi 63 7,1
Uygun Senaryoyu Bulmak 50 5,6
izin belgeleri-Biirokrasi-Vergi Muafiyetleri 47 53
Enflasyon 36 4,0
Sektoérel Dayanigsma Sorunu 27 3,0
TRT v.d. Kamu Kur. Segici Davranmasi 26 29
Teknik Ekipman ve Teknolojik Uyum Sorunu 25 2,8
Liyakat Sorunu 24 2,7
Miisteri iligkileri Sorunu 22 2,5
Telif Haklari Sorunu 22 2,5
Sirket Merkezinin Bulundugu Sehir Sorunu 15 1,7
Oyuncu-Menajerlik Sorunu 15 1,7
Kurumsallasma Sorunu 12 1,3
Medya-Universite Isbirligi Sorunu 11 1,2
Yayinin yapilacagi Uygun Platform Sorunu 10 1,1
Kiralama Bedeli 10 1,1
Odemelerin Ge¢ Yapilmasi 0,8
Sanatsal Film Yapiminin Ticari Karsiliginin 7 0,8
Olmamasi
Suardurulebilirlik 5 0,6
Yuksek Enerji Maliyetleri 4 0,4
Yayin Surelerinin Uzunlugu 3 0,3
Gergek Gider Belgesi Sorunu 1 0,1
Akaryakit-Catering-Lojistik sorunu 1 0,1
Toplam 893 100,0

(Bu soru ¢oklu yanit oldugu icin 893 sayisi, 6rneklemin hacmini (280) ge¢cmektedir.)

25




13-) Firmalarin is Yapma Siireglerinde Yardim Aldiklari Sektorler (is Kollari)

Durumu
Yardim Alinan Sektorler Cevap Sayisi Yuzde (%)

Ulasim 207 13,7%
Yeme-igme 203 13,5%
Ekipman Kiralama 155 10,3%
Konaklama 146 9,7%
Seslendirme 115 7,6%
Uzman Eleman Desteqi 109 7,2%
Dekor-Kostim-Kuafor 99 6,6%
Mekan Kiralama 96 6,4%

Casting Hizmetleri

: 93 6,2%
(Oyuncu Kiralama)
Pazarlama-Menajerlik 80 5,3%
Post-Prodiksiyon 68 4,5%
Mizik-Beste 62 4,1%
Saglik Hizmeti 28 1,9%
Kirtasiye 16 1,1%
Dijital Medya Ajansi 11 0,7%
Kurumsal iletisim 11 0,7%
Colorist 5 0,3%
Tercimanlik Hizmeti 3 0,2%
Toplam 1507 100,0%

(Bu soru ¢oklu yanit oldugu igin 1507 sayisi, 6rneklemin hacmini (280) ge¢cmektedir.)

Calismanin anket Olgeginde katilanlara; “is yapma sureglerinde hangi
sektorlerden hizmet aliyorsunuz?” sorusu yoneltimis ve butin cevaplari
kisittamadan aragtirmaya dahil etmek i¢in sorunun ucu agik birakilmigtir. Soruya
alinan cevaplardan gider kalemlerini tespit etmek amaclanmigtir. Bu kapsamda
sektériin is yapma sireclerinde hizmet aldigi ilk 5 sektér; (Ulagim, Yeme-igme,
Ekipman Kiralama, Konaklama ve Seslendirme) tim hizmet alinan sektorlerin yizde

55’ni olusturmaktadir.
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14-) Firmalarin ihracat Yapabilme Durumu

ihracat Yapma Durumu Firma Sayisi Yuzde (%)
ihracat yapiyor 110 39,3
ihracat yapmiyor 170 60,7
Toplam 280 100,0

Firmalarin ihracat yapma durumuna bakildiginda, katilanlarin ytzde 60’dan
fazlasinin ihracat yapabildigi gortilmektedir. Aslinda bu sektorde tum firmalar ihracat
yapmaya yonlendirmek gereklidir.

15-) ihra_cat Yapan Firmalarin ihracat Yaparken Araci Kullanma/Dogrudan
lhracat Yapma Durumu

ihracatta Araci Kullanma Firma Sayisi Yuzde (%)
Durumu
Araci kullaniyor 69 24,6
Dogrudan 39 13,9
Cevapsiz 172 61,4
Toplam 280 100,0

Arastirmada ihracat yaparken dogrudan mi yoksa araci kullanarak mi ihracat
gerceklestiriliyor sorusuna katilanlarin yaklasik yuzde 60’dan fazlasi cevap
vermemigtir. Digerlerinin yuzde 24,6’s1 bir araci vasitasiyla ve 13,9'nun dogrudan
ihracat gergeklestirdigi anlagiimigtir.

16-) Dijital Platformlara Proje Hazirlama Durumu

Dijital Platformlara Proje Firma Sayisi Yuzde (%)
Yapma Durumu
Evet 118 421
Hayir 162 57,9
Toplam 280 100,0

iginde bulundugumuz internet gaginin bir geregi olarak her érgit/firma/olugsum
varhgini dijital ortamlara tagiyarak oralarda temsiliyetini artirarak devam ettirmek
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durumundadir. Cunku arastirmalar ve gerceklik dijital ortamlarda olabilen
organizasyonlarin digerlerine gore daha fazla bilinir oldugu ve daha fazla buyime
firsati buldugu genel kabuldur. Buradan hareketle arastirmada katilan firmalarin
yaridan azinin (%42,1) dijital platformlara proje yaptigi gergeginin de tespit edildigine
gore bu durumun ivedi olarak sektor tarafindan ele alinmasi ve batun firmalarin dijital
platformlara var olabilme firsatlarina ulasabilirliklerinin artiriimasini tartismalidir. Yani
dijital platformlara var olamayan yuzde 57,9’un egitilmesi gerekililiktir.

17-) Calismanin Giiven Analizi

Arastirma 21 maddeden olusan 5’li likert tipi ifadeler Uzerinden guven
analizine tabi tutulmustur. Yapilan glven analizi degerlendirmelerinde elde edilen
bilgiler; “Yapay zeka sektor i¢in zararlidir.” Yargisina verilen cevap ortalamalarinin
ve dolayisiyla bu ifadenin gtveninin ¢ok dusuk oldugu, dolayisiyla batin ¢alismanin
guven gOstergesini dusurdugu igcin hesaplamalardan ¢ikariimigtir. Bu islem
sonucunda; c¢alismanin given degeri= (a-Alpha), 73 olarak gergeklesmistir. Bu
guven degeri; ¢alismanin guvenirliginin ¢ok iyi oldugunu gostermektedir. ClUnku bu
deger o6lgegin ¢ok iyi derecede glvenilir oldugunu géstermektedir (Kayis, 2006: 405).
Sonug olarak galismanin given analizi uygulanan o6lgegin saglam, basarili ve ¢ok iyi
derecede guvenilir oldugunu gostermistir.

18-) ifadelerin Giiven (a-Alpha) Degerleri

ifade Alpha degeri
Sektorun uluslararasi tanitim, festival ve tv, marketing 747
faaliyetlerine devlet destegi yeterlidir.
Sektordeki meslek birlikleri arasinda guglu bir dayanigsma 744
olduguna inaniyorum.
Sektorde yeterli tecribeye sahip yetismis isgucu vardir. , 740
Sektor icerik Uretmede kalite sorunu yasamaktadir. ,730
Televizyon dizilerinin sureleri olduk¢a sorundur. 725
Sektorin daha iyi gelismesi igin Ulusal Sinema Merkezi'nin 793
kurulmasina ihtiya¢ vardir.
Sinema Salonlarinda Film Gosteriminde Tekelcilik Vardir. 122
Sektorde yapimci firmalarin ciddi kaynak sorunu vardir. 721
Sektorde dikey tekellesme vardir. 721
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Devlet Tesviklerinin butiin yapimci firmalara verilmesi icgin 720
objektif bir duzenlemeye ihtiya¢ vardir.
Sektorde girigsimci ruha sahip yaratici ve is gelistirici liderlere 718
ihtiyac vardir.
Yapay zeka sektor icin cok faydalidir. J17
Sektor yapay zeka ile ilgilenmelidir. ,716
Dizi ihracatimizin Turkiye'nin tanitimina, lobi faaliyetlerine ve 714
diger sektorlere guclu katkilar olduguna inaniyorum.
Dijital Platformlar sekt0r icin firsattir. ,713
Sektorin gelismesi icin daha ¢ok devlet destegine ihtiyag 713
vardir.
Sektorde devamlilik igin kurumsallik dGnemlidir. , 713
Dijital platformlar sektortn uluslararasi taninmasini ve kaliteyi 710
yakalamasini saglar.
Sektor yeni medya ile uyumuna dnem vermeli ve bu alana 703
yatirrm yapmalidir.
Sektorun ihracatinin artarak devami igin sektor ve devlet
temsilcileri istisare etmeli ve ortak hedefler geligtirmelidir. 699

Yapilan guven analizinde; ifadelerin birisi hari¢ digerlerinin 70 Ustl oldugu ve
bunun ¢ok iyi bir deger ifade ettigi, “Sektorun ihracatinin artarak devami igin sektor
ve devlet temsilcileri istigare etmeli ve ortak hedefler gelistirmelidir.” ifadesinin guven
degerinin ise 69 oldugu ve bu degerin iyi oldugu anlagiimigtir.
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19-) ifadelerin Ortalamalari

N ifadelere ifadelere Std.
. Mean
. (Ifadelere verilen en verilen en Deviation
Ifadeler (Ortala
katilim kiigiik cevap biyiuk cevap (Standart
malar)
Sayisi) degeri degeri Sapma)
Devlet Tegviklerinin butln
yapimcl firmalara verilmesi
- o 277 1,00 5,00 4,48 , 735
icin objektif bir
duzenlemeye ihtiya¢ vardir
Sektorde yapimci firmalarin
o 279 2,00 5,00 4,33 ,651
ciddi kaynak sorunu vardir
Sektor yeni medya ile
uyumuna énem vermeli ve 278 2,00 5,00 4,29 , 726
bu alana yatirrm yapmalidir
Sektorin gelismesi igin
daha ¢ok devlet destegine 278 1,00 5,00 4,26 ,896
ihtiyac vardir
Televizyon dizilerinin
. ] 276 1,00 5,00 4,26 ,902
sureleri oldukga sorundur
Sektorde devamlilik igin
278 2,00 5,00 4,24 791
kurumsallik dnemlidir
Sektorun ihracatinin artarak
devami igin sektor ve devlet
S ) 278 1,00 5,00 4,20 ,869
temsilcileri istisare etmeli ve
ortak hedefler geligtirmelidir
Sinema Salonlarinda Film
Gosteriminde Tekelcilik 279 2,00 5,00 417 ,790
Vardir
Sektorde girigsimci ruha
sahip yaratici ve ig gelistirici 279 1,00 5,00 4,15 ,811
liderlere ihtiyag vardir
Sektor icerik Uretmede
279 1,00 5,00 4,10 ,921

kalite sorunu yagsamaktadir
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Dizi ihracatimizin
Tarkiye'nin tanitimina, lobi
faaliyetlerine ve diger
sektorlere guglu katkilar
olduguna inaniyorum

278

2,00

5,00

4,09

,811

Sektorde dikey tekellesme

276

2,00

5,00

4,05

,878

vardir
Sektorin daha iyi gelismesi
icin Ulusal Sinema
Merkezi'nin kurulmasina
ihtiyac vardir

279

1,00

5,00

3,97

,930

Dijital Platformlar sektor icin
firsattir

279

1,00

5,00

3,95 ,8

98

Sektor yapay zeka ile
ilgilenmelidir

279

1,00

5,00

3,86

,990

Dijital platformlar sektorin
uluslararasi taninmasini ve

279

1,00

5,00

3,84 :

977

kaliteyi yakalamasini saglar
Yapay Zeka Sektor icin Cok

277

1,00

5,00

3,52

,949

Faydalidir
Sektorde Yeterli Tecrubeye
Sahip Yetigmis isglicl

279

1,00

5,00

3,00

1,125

Vardir
Yapay Zeka Sektor igin
Zararhdir

275

1,00

5,00

2,51

,881

Sektordeki Meslek Birlikleri
Arasinda Guglu Bir
Dayanisma Olduguna

278

1,00

5,00

2,28

,911

inaniyorum
Sektorun Uluslararasi
Tanitim, Festival Ve Tv,
Marketing Faaliyetlerine

279

1,00

5,00

2,21

Devlet Destegi Yeterlidir

,853
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ifadelerin ortalamalarina bakildiginda; ¢ogunun ortalamasinin 4’Gn Uzerinde

oldugu, bir kisminin 3-4 arasi oldugu ve ¢ok az bir kisminin da 2-3 araliginda oldugu

gOrulmustar. Bu durum katilanlarin dlgege buyuk 6nem verdiklerini gostermektedir.

20-) Sektériin Yapay Zeka ile ilgisi Durumu

( Sektor yapay zeka ile ilgilenmelidir )

Cevap Tiiri Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 6 2,1
Katilmiyorum 29 10,4
Kararsizim 35 12,5
Katiliyorum 137 49
Kesinlikle Katiliyorum 73 26,1
Toplam 280 100

Aragtirmada, katilan verdikleri cevaplar incelendiginde; sektordeki firmalarin

biylk ¢ogunlugunun (%75,1) yapay zeka ile ilgilendigi ortaya c¢ikmaktadir. Yani

yapay zeka konusu sektdriin gundeminde ¢ok dnemli bir yer tutmaktadir.

21-) Sektoriin Yapay Zekanin Faydali Oldugu Konusundaki Gorilisu

( Yapay zeka sektor icin ¢cok faydahidir)

Cevap Tiiru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum S 1,8
Katilmiyorum 39 13,9
Kararsizim 74 26,4
Katiliyorum 126 45
Kesinlikle Katiliyorum 36 12,9
Toplam 280 100

Arastirmaya katilan firmalarin cevaplari incelendiginde, yapay zekanin faydal

olduguna inananlarin %57.9’luk bir orana sahip oldugu belirlenmistir. Bununla

birlikte, ankete katilanlarin %26.4’G bu ifade karsisinda kararsiz oldugunu ifade

etmistir.
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22-) Sektorun Yapay Zekanin Zararli Olduguna Yonelik Goruisu

( Yapay zeka sektor igin zararhdir )

Cevap Tiiru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 23 8,2
Katilmiyorum 131 46,8
Kararsizim 84 30,0
Katiliyorum 31 11,1
Kesinlikle Katiliyorum 6 2,1
Cevapsiz 5 1.8
Toplam 275 98.2

Arastirmaya katilanlarin yaridan fazlasinin ( %55’i ), yapay zekanin zararli
olduguna inanmadiklari belirlenmigtir. Ayni zamanda arastirmaya katilanlarin %30’u,

bu yargi karsisinda kararsiz oldugunu ifade etmistir.

23-) Sektorun Dijital Platformlarin Bir Firsat Olduguna Dair Goriisu

( Dijital Platformlar sektor igin firsattir )

Cevap Tiiru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 1 4
Katilmiyorum 28 10,0
Kararsizim 29 10,4
Katiliyorum 147 52,5
Kesinlikle Katiliyorum 75 26,8
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin ¢cogunlugu (79.3’U) dijital platformlari sektdr agisindan
bir firsat olarak gdérmektedirler. Arastirmaya katilanlarin %10.4’G ise bu ifadeye

olumsuz yanit verdigi gorulmustar.
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24-) Sektorun Dijital Platformlarin Uluslararasi Taninmaya ve Kaliteyi
Yakalamaya Yardimci Olduguna Dair Goériisu

( Dijital platformlar sektoriin uluslararasi taninmasini ve kaliteyi yakalamasini

saglar )
Cevap Tiiru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 3 1,1

Katilmiyorum 34 12,1
Kararsizim 37 13,2
Katiliyorum 134 47,9
Kesinlikle Katiliyorum 72 25,7
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin  buydk c¢odunlugu (73.6), dijital platformlarin

uluslararasi alanda taninmayi sagladigi ve belirli bir kaliteye ulasiimasini sagladigi

gorusune katildiklar tespit edilmigtir.

25-) Sektoriin igerik Uretme Konusunda Kalite Problemi Yasadigina Dair Goriisii
( Sektor icerik Uretmede kalite sorunu yagamaktadir )

Cevap Tiiru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 3 1,1
Katilmiyorum 25 8,9
Kararsizim 12 4,3
Katiliyorum 140 50
Kesinlikle Katiliyorum 100 35,7
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin blyuk bir bolimu (85.7), sektérin kaliteli icerikler

uretme konusunda problemler yasadigini belirtmistir.
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26-) Sektorun Ulusal Sinema Merkezinin Kurulmasina Yonelik Gorusii

( Sektoriin daha iyi gelismesi igin Ulusal Sinema Merkezi'nin kurulmasina

ihtiyag vardir)

Cevap Tiiru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum S 1,8
Katilmiyorum 20 7,1
Kararsizim 34 12,1
Katiliyorum 139 49,7
Kesinlikle Katiliyorum 82 29,3
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin  ¢gogunlugu (79%),

sinema merkezinin

kurulmasina olumlu sekilde cevap vermiglerdir. Arastirmaya katilanlarin %8.9'u ise
bu yargiya katilmadiklarini belirtmigtir.

27-) Sektoriin Daha Gok Devlet Destegine ihtiyagc Duydugu Hakkindaki Goriisii
( Sektoriin geligsmesi icin daha ¢ok devlet destegine ihtiyag vardir)

Cevap Tiiru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 2 7
Katiimiyorum 19 6,8
Kararsizim 15 5,4
Katilyorum 108 38,6
Kesinlikle Katiliyorum 136 48.6
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin buylk bir ¢ogunlugu (%87.2), devlet kurum ve

kuruluglarinin daha fazla sektorin faaliyetlerine katki

belirtmiglerdir.
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28-) Sektoriin Devlet Tesviklerinin Yapimci Firmalara Verilirken Objektif

Diizenlemelere ihtiyag Olduguna Dair Goriisii

( Devlet Tesviklerinin bitiin yapimci firmalara verilmesi i¢in objektif bir

diuzenlemeye ihtiyag vardir)

Cevap Tiiru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 1 4
Katiimiyorum 9 3.2
Kararsizim 7 25
Katiliyorum 98 35
Kesinlikle Katiliyorum 165 58.9
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin blylk bir g¢ogunlugu (93.9), devlet tesviklerinin

yapimci firmalara verilirken objektif dizenlemelerin ortaya ¢ikmasi konusunda gorus

belirtmiglerdir.

29-) Sektoriun Film Gosterimlerinde Tekelcilik Olduguna Dair Goriisu

Cevap Tiiru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 1 0.4
Katiimiyorum 9 3.2
Kararsizim 40 14.3
Katiliyorum 124 44.3
Kesinlikle Katiliyorum 106 37.8
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin baydk bir ¢odunlugu (%82.1), film goésterimlerinde

tekelcilik olduguna dair goruse katildiklarini belirtmiglerdir.
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30-) Sektorun Finansal Kaynak Problemi Yasadigina Dair Gorusti

( Sektorde yapimci firmalarin ciddi kaynak sorunu vardir)

Cevap Tiiru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 0 0
Katiimiyorum 6 2.1
Kararsizim 10 3,6
Katiliyorum 149 53.2
Kesinlikle Katiliyorum 115 41,1
Toplam 280 100

Arastirmaya katilan firmalarin  blydk ¢ogunlugunu

(%93.3), sektordeki

yapimci firmalarin ciddi finansal kaynak sikintisi yasadigi fikrine katildiklarini

belirtmiglerdir.

31-) Sektoriin Devletin Yapimci Firmalara Uluslararasi Tanitim, Festival ve TV
Marketing Faaliyetleri Alaninda Desteklerinin Yeterli Olduguna Dair

Gorusu

( Sektoriin uluslararasi tanitim, festival ve tv, marketing faaliyetlerine devlet

destegi yeterlidir )

Cevap Tiiru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 46 16 .4
Katilmiyorum 158 56,4
Kararsizim 50 17,9
Katiliyorum 23 8,2
Kesinlikle Katiliyorum 3 1,1
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin ¢ogunlugu (%62.8), devletin yapimci firmalarin
uluslararasi tanitim, festival ve tv, marketing faaliyetlerine desteklerini yetersiz

bulmaktadir.
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32-) Sektorun Dikey Tekellesme Olduguna Dair Gorlisu
( Sektorde dikey tekellesme vardir)

Cevap Tiiru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 0 0
Katiimiyorum 20 7.1
Kararsizim 39 13,9
Katiliyorum 125 44.5
Kesinlikle Katiliyorum 96 34.5
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin  gogunlugu (%79),

olduguna dair gorus belirtmislerdir.

sektorde dikey tekellesme

33-) Sektorun Televizyon Dizilerinin Uzun Olduguna Dair Gorusi
( Televizyon dizilerinin siireleri olduk¢a sorundur)

Cevap Tiiru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katiimiyorum 4 1,4
Katiimiyorum 16 57
Kararsizim 13 4.6
Katiliyorum 112 40,0
Kesinlikle Katiliyorum 135 47.3
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin buyuk bir cogunlugu (%87.3), televizyon dizilerinin
surelerinin ¢gok uzun olduguna dair olan goruse katildiklarini ifade etmislerdir.

38




34-) Sektoriin Devamlilik Adina Kurumsalligin Onemli Olduguna Dair Gériigii
( Sektorde devamlilik igin kurumsallik 6nemlidir )

Cevap Tiiru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 0 0
Katiimiyorum 14 5,0
Kararsizim 19 6,8
Katiliyorum 132 47 .1
Kesinlikle Katiliyorum 115 41,1
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin blayUk bir gogunlugu (%88.2), bu sektérde devamlilik
ve surdurulebilirlik agisindan kurumsalligin dnemine inandiklarini ifade etmiglerdir.
Bu yargiya katilmayanlarin orani sadece %5 olarak tespit edilmistir.

35-) Sektoriin Piyasada Yeterli Tecriibeye Sahip Yetigmis isgiicii Bulunduguna

Dair Gorusiu
( Sektorde yeterli tecriibeye sahip yetismis isglicu vardir )
Cevap Tiiru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 20 7.1
Katiimiyorum 96 34,3
Kararsizim 48 17.2
Katiliyorum 96 34,3
Kesinlikle Katiliyorum 20 7.1
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin %41.4°0, sektorde yeterli tecribeye sahip yetismis
isgucu bulundugu yargisina katilmamaktadir. Bununla birlikte, arastirmaya
katilanlarin %41.4’G de bu ifadeye katildiklarini belirtmislerdir. Ayni zamanda
yapimcilarin %17.2’si de bu konuda kararsiz olduklarini belirtmislerdir.
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36-) Sektoriin Girigsimci Ruha Sahip Yaratici ve Is Gelistirici Liderlere ihtiyag
Oldugu Ifadesine Karsi Gorlisu

( Sektorde girisimci ruha sahip yaratici ve is gelistirici liderlere ihtiyac vardir)

Cevap Tiiru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katiimiyorum 1 4
Katiimiyorum 16 5,7
Kararsizim 19 6,8
Katiliyorum 146 521
Kesinlikle Katiliyorum 08 35,0
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin buyuk bir cogunlugu (%87.2), sektérde girisimci ruha
sahip, yaratici ve ig gelistirici liderlere ihtiya¢ bulundugunu belirtmiglerdir.

37-) Sektériin Yeni Medya ile Uyum Konusunda GCalismalar Yapilmasi Ve Bu
Alana Yatirnmlar Olmasi Konusundaki Gorusi

( Sektor yeni medya ile uyyumuna 6nem vermeli ve bu alana yatirrm yapmalhdir )

Cevap Tiiru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 0 0
Katiimiyorum 8 29
Kararsizim 20 71
Katiliyorum 133 47.5
Kesinlikle Katiliyorum 119 42.5
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin ¢ok blyUk bir bdélimi (%90), yeni medya

teknolojilerine uyum saglanmasi ve bu alana yatinmlar yapilmasi hususundaki

yarglya katildiklarint belirtmiglerdir. Bu ifadeye olumsuz yanit verenler ise

arastirmaya katilanlarin %2.9’unu olusturmaktadir.
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38-) Sektorin ihracatin Artmasi Adina Sektér Ve Devlet Temsilcilerinin
Istisarede Bulunmasi Ve Ortak Hedefler Gelistirmesi Gerektigine Dair
Gorusi

( Sektoriin ihracatinin artarak devami igin sektor ve devlet temsilcileri istisare
etmeli ve ortak hedefler geligtirmelidir )

Cevap Tiiru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 3 1,1
Katiimiyorum 17 6,1
Kararsizim 13 4.6
Katiliyorum 134 47.8
Kesinlikle Katiliyorum 113 40,4
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin blyuk bir gogunlugu (%88.2), ihracatin artmasi adina
sektor ve devlet temsilcilerinin iletisim halinde olmasi gerektigini ve ortak hedefler
gelistirmelidir ifadesine katildiklarini belirtmiglerdir.

39-) Sektériin Dizi ihracatinin Tiirkiye’nin Tanitimina, Lobi Faaliyetlerine Ve
Diger Sektorlere Giiglii Katkilari Olduguna Dair Goriisu

( Dizi ihracatimizin Turkiye'nin tanitimina, lobi faaliyetlerine ve diger sektorlere
guclu katkilari olduguna inaniyorum )

Cevap Tiiru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 0 0
Katiimiyorum 18 6,4
Kararsizim 25 8,9
Katiliyorum 149 53.3
Kesinlikle Katiliyorum 88 31,4
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin ¢ogunlugu (%84.7), gerceklestirilen dizi ihracatlarinin
Tarkiye’'nin tanitimina, lobi faaliyetlerine ve diger sektorlere guglu katkilari olduguna
dair goruge katildiklarini belirtmislerdir.
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40-) Sektoriin, Sektordeki Meslek Birlikleri Arasinda Giglii Bir Dayanisma
Olduguna Dair Goriisu

( Sektordeki meslek birlikleri arasinda giiclii bir dayanigma olduguna

inaniyorum )

Cevap Tiiri Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 53 18,9
Katiimiyorum 127 45 .4
Kararsizim 72 25,7
Katiliyorum 25 8,9
Kesinlikle Katiliyorum 3 1,1
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin ¢ogunlugu (%64.3), sektordeki meslek birlikleri

arasinda guglu bir dayanigma olduguna inanmadiklarini belirtmislerdir. Arastirmaya

katilanlarin sadece %10’u bu ifadeye katildiklarini belirtirken, %25.7’si ise bu konu

hakkinda kararsiz olduklarini ifade etmislerdir.

41-) Firmalarin Sehirlere Uretim Alanlari Dagihmi

180
160
140
120
100

Film

Ankara 29
istanbul 159
izmir 7

Diger Sehirler 6

Uretim alanlarinin sehirlere gére dagiimina bakildiginda; istanbul firmalarinin
159’unun film alaninda faaliyet gosterdigi tespit edilirken, 103 firmanin da televizyon
programi ve belgesel alaninda faaliyet gosterdigi belirlenmigtir. Ankara’da arastirmaya
katilan 39 firmanin televizyon programi ve belgesel alaninda faaliyet gosterdigi tespit
edilirken, 29 firmanin da film ile ugrastigi gorulmustir. Diger faaliyetlerin; (Egitim filmi,
kamu spotlari, animasyon, radyo yayinciligi, prodiksiyon hizmetleri, dijital medya, kitap

B Ankara
I - istanbul
Tv Reklam ve Diger .
Dizi Programi- | Tanitim 'g Izmir
S Faaliyetler
Belgesel Filmi . .
Diger Sehirler
11 39 10 25
80 103 31 14
4 6 6
3 7 4 3
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yayinciligi, hukuki danigsmanlik, tiyatro yapimciligi, sosyal medya, canli yayinlar) en ¢ok
Ankara firmalari tarafindan yapildig1 gorulmugtur. Diger sehirler kismina bakildiginda ise;
(Corum, Kirsehir, Diyarbakir, Kocaeli, Bitlis, Antalya, Konya, Mugla) televizyon programi

ile ugrasanlarin sayisi 7, film ile ugrasanlarin firma sayisinin da 6 oldugu gorulmustur.

42-) Firmalarin Uretim Alanlarina Gére Sahip Olduklar Tescilli Eser Sayisi

N Tescilli Eser Sayilar
Uretim
Alanlari
0 1 2 3 4 Sveisti | Toplam
Film 20-%10 | 54-%26.9 | 46-%22.9 | 23-%11.4 | 14-%7 | 44-%21.9 201
Dizi 11-%11.2 | 22-%22.4 | 16-%16.3 | 14-%14.3 | 9-%9.2 | 26-%26.5 98
Tv Programi- | 20-%12.8 | 42-%26.9 | 29-%18.6 | 22-%14.1 | 12-%7.7 | 31-%19.9 156
Belgesel
Reklam ve 7-%14 14-%28 10-%20 6-%12 2-%4 11-%22 50
Tanitim Filmi
Egitim Filmi 0 1-%20 2-%40 1-%20 0 1-%20 5
Kamu 0 0 1-%100 0 0 0 1
Spotlan
Animasyon 2-%25 2-%25 0 1-%12.5 0 3-%37.5 8
Radyo 1-%100 0 0 0 0 0 1
Yayinciligi
Prodiiksiyon 5-%45.5 3-%27.3 1-%9.1 1-%9.1 0 1-%9.1 11
Hizmetleri
Akademi- 0 1-%100 0 0 0 0 1
Egitim
Dijital Medya 1-%20 1-%20 1-%20 0 0 2-%40 5
Kitap 0 0 0 0 0 1-%100 1
Yayinciligi
Hukuki 0 1-%100 0 0 0 0 1
Danigmanlik
Tiyatro 4-%100 0 0 0 0 0 4
Yapimciligi
Sosyal Medya | 2-%66.7 0 0 1-%33.3 0 0 3
Canli Yayinlar 1-%100 0 0 0 0 0 1
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Aragtirmaya katilanlardan film yapimciligi alaninda faaliyet gosteren 201
firmanin %10’unun herhangi bir tescilli esere sahip olmadigi gértulmustar. Film ile
ugrasanlarin %26.9'unun 1, %22.9'unun 2, %11.4’4ndn 3, %7’sinin 4, %21.9'unun 5
ve Ustu tescilli esere sahip oldugu belirlenmistir. Dizi alaninda faaliyet gosteren 98
firmanin %11.2’sinin herhangi bir tescilli esere sahip olmadigi tespit edilmigtir. Dizi
alaninda faaliyet gosterenlerin %22.4°GUnin 1, %16.3’4nun 2, %14.3'Gn0n 3,
%9.2’sinin 4,% 26.5'inin 5 ve Ustl tescilli esere sahip oldugu belirlenmistir.
Televizyon programi ve belgesel alaninda faaliyet gésteren 156 firmanin %12.8’inin
herhangi bir tescilli esere sahip olmadidi tespit edilmigtir. Televizyon programi ve
belgesel alaninda faaliyet gdsterenlerin %26.9’unun 1, %18.6’sinin 2, %14.1’inin 3,
%7.7’sinin 4, %19.9’unun 5 ve Ustul tescilli esere sahip oldugu belirlenmistir. Reklam
ve tanitim filmi alaninda faaliyet gosteren firmalarin %14’Gnin herhangi bir tescilli
esere sahip olmadigl tespit edilmigtir. Reklam ve tanitim filmi alaninda faaliyet
gosteren firmalarin %28’inin 1, %20’sinin 2, %12’sinin 3, %4’Unun 4, %22’sinin 5 ve

ustu tescilli esere sahip oldugu belirlenmistir.
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43-) Firmalarin Uretim Alanlarina Gére Finansman Temin Durumu

180
160
140
120
100

80

60 H Film

40 Dizi

20 I I I Tv Programi-Belgesel
. [

Reklam ve Tanitim Filmi

_ Diger
Kiltgr z Finans Diger Faaliyetl
Banka | Bakanli Sponso lger Faallyetier
.. . Kaynakl Fonlar | man
Kredisi f={] rluklar
.. Kaynakl
Destegi
ari
Film 37 94 171 23 16 20
Dizi 27 41 87 4 8 13
Tv Programi-Belgesel 31 65 134 17 11 19
Reklam ve Tanitim Filmi 12 13 43 10 4 11
Diger Faaliyetler 8 7 35 3 2 3

Firmalarin Uretim alanlarina gore finansman temin durumlarina bakildiginda,
firmalarin agirlikli olarak 6z kaynaklarla projelerini gerceklestirdigi gorulmustar.
Batdn Uretim alanlarinda en fazla 6z kaynaklar kullaniimistir. Bununla birlikte, film ile
ugrasanlarin 94’Unun Kultur Bakanhgrndan destek aldigr belirlenmigtir.  Ayni
zamanda filmcilerin banka kredisi, sponsorluklar, fonlar ve diger finansman
kaynaklarindan da (is avanslari, yatirnmcilar, TRT destegi) yararlandidi tespit
edilmistir. Elde edilen verilerin 1s1ginda sektordeki yapimcilar, 6z kaynaklari disinda
en ¢ok kultir bakanhgr desteklerinden faydalanmiglardir.
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44-) Firmalarin Bulunduklari S$ehir Bazinda Firmalarin Yasadiklari Sorunlar

Durumu
Sehirler
Karstlagilan Sorunlar Ankara | istanbul | izmir | Diger Sehirler Toplam
Nitelikli Eleman Eksikligi 30 69 5 4 108
Kamu v.d. Kamu 7 13 4 2 26
Kurumlarinin segici
davranmasi
Enflasyon 8 26 1 1 36
Bltce ve finansman krediye 37 169 5 4 215
ulasma sorunu
Musteri iligkileri sorunu 5 16 0 1 22
Teknik Ekipman ve 10 11 1 3 25
Teknolojik Uyum Sorunu
Sirket Merkezinin 10 4 0 1 15
Bulundugu Sehir Sorunu
Devlet Desteklerinin 12 46 3 2 63
Yetersizligi
Tekelcilik-Dagitim Sorunu 9 109 5 3 126
Telif Haklari Sorunu 2 19 0 1 22
Liyakat Sorunu 9 15 0 0 24
Dogru Senaryoyu Bulmak 8 40 1 0 50
izin Belgeleri-Blirokrasi- 5 38 0 4 47
Vergi Muafiyetleri
Oyuncu-Menajerlik Sorunu 0 15 0 0 15
Kiralama Bedeli 0 10 0 0 10
Sektorel Dayanigsma Sorunu 13 11 0 2 26
Diger Sorunlar 21 34 5 2 62
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Firmalarin bulunduklari sehir bazinda yasadiklari sorunlara bakilacak olursa;
bltce, finansman ve krediye ulasma sorunu, Ulke ¢apindaki butin yapimcilarin en
¢cok zorlandigi sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Arastirmaya katilan firmalarin
215’i bu problem ile karsi kargiya oldugunu ifade etmistir. Bu problemin hemen
ardindan, tekelcilik ve dagitim sorunu ve nitelikli eleman eksikligi gibi problemler
yapimcilarin bu sektdrde en c¢ok karsilastiklari sorunlar olarak belirlenmistir. Bu
temel 3 problemin ardindan yapimcilarin siklikla yasadiklari diger sorunlara
bakildiginda; devlet desteklerinin yetersizligi, kaliteli ve dogru senaryo bulabilmek,
izin belgeleri, burokrasi ve vergi muafiyetleri alaninda yasanilan sorunlar goze
carpmaktadir. Bu sorunlarin sehirlere dagilimina bakildiginda, Ankara firmalarinin,
firmanin oldugu sehir merkezi sorununu istanbul’daki firmalara gére daha fazla tercih
ettikleri, Istanbul’daki firmalarinda o6zellikle telif haklari ve dogru senaryoyu
bulabilmek gibi sorunlarla diger sehirlere gore daha fazla kargi karsiya kaldigi tespit
edilmigtir. Ayni zamanda kiralama bedellerinin yuksekligi ve oyuncu-menajerlik
sorununun sadece istanbul firmalarinin yasadi§i problemler olarak dikkat
cekmektedir.
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45-) Firmalarin Uretim Alani Bazinda Daimi istihdam Durumu

Uretim Daimi istihdam Sayilari
Alanlari
1-5 Kigi 6-10 kisi | 11-15 kisi | 16-20 Kisi 21 ve Toplam
ustu
Film 146 25 7 6 14 198
%73.7 %12.6 %3.5 %3 %71
Dizi 60 17 4 6 8 95
%63.2 %17.9 %4.2 %6.3 %8.4
Tv 106 27 8 4 7 152
Programi- %69.7 %17.8 %5.3 %2.6 %4.6
Belgesel
Reklam 32 7 3 3 5 50
ve %64 %14 %6 %6 %10
Tanitim
Filmleri
Diger 24 6 5 5 2 42
Faaliyetler | %57.1 %14.3 %11.9 %11.9 %4.8

Aragtirmaya katilan firmalarin daimi istihdam sayilarina bakildiginda, butun

uretim alanlarinda da 1-5 kisi arasi daimi istihdam sayilari oldugu gorulmusgtar.
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46-) Firmalarin Uretim Alanlarina Gore Proje Bazl istihdam Durumu

Uretim Alanlari
Proje Bazli Film Dizi Tv Reklam ve Diger
Istihdam Programi- Tanitim Faaliyetler
Sayilari Belgesel Filmleri
1-10 kisi 25 9 35 6 12
%13 %9.8 %23.8 %12 %29.2
11-20 Kisi 19 6 26 7 14
%9.8 %6.5 %17.7 %14 %34.2
21-30 Kisi 26 9 21 6 4
%13.5 %9.8 %14.3 %12 %9.8
31-40 kisi 21 9 14 8 4
%10.9 %9.8 %9.5 %16 %9.8
41-50 kisi 27 13 15 10 1
%14 %14.1 %10.2 %20 %2.4
51-60 kisi 13 8 6 3 1
%6.7 %8.7 %4.1 %6 %2.4
61-70 Kisi 7 2 1 0 0
%3.6 %2.2 %0.7 %0 %0
71-80 kisi 8 5 5 2 1
%4.1 %5.4 %3.4 %4 %2.4
81-90 kisi 7 5 5 3 0
%3.6 %5.4 %3.4 %6 %0
91-100 Kisi 16 8 7 2 2
%8.3 %8.7 %4.8 %4 %4.9
101 ve ustlu 24 18 12 3 2
%12.4 %19.6 %8.2 %6 %4.9
Toplam 193 92 147 50 41

Arastirmaya katilan firmalarin proje bazli c¢alisan sayisina bakildiginda;
Ozellikle film ile ugrasanlarin projelerinde 101 kisi ve Ustl galisan sayisina sahip
oldugu gorulmektedir. Ayni sekilde dizicilerin de %19,6’sinin 101 kigi ve ustu
istihdam sayisina sahip oldugu tespit edilmigtir. Diger faaliyetlere bakildiginda ise
(reklam ve tanitim filmi, Tv programi-belgesel, egitim filmi, animasyon, kamu spotlari,
tiyatro yapimciligi, canh vyayinlar, sosyal medya, hukuki danismanlik, radyo
yayinciligi, dijital medya, akademi-egitim, prodiksiyon hizmetleri ); agirlikh olarak 1-
10 ve 11-20 sayilar1 arasinda proje bazli istihdam sayilarinin oldugu belirlenmistir.
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47-) Firmalarin Uretim Alanlari Bazinda Yasadiklari En Onemli Sorunlar

Kargilasilan En
Onemli Sorun

Uretim Alanlari

Film Dizi Tv Reklam ve Diger
Programi- Tanitim Faaliyetler
Belgesel
Odemelerin Geg 3 4 4 4 2
Yapilmasi %1.5 | %4.2 %2.6 %7.8 %4.9
Bltce ve Finansman 144 61 104 33 23
%72. | %63.5 %68 %64.7 %56
4
Pazarlama 3% 2 3 1 0
%1.5 | %2.1 %2 %2 %0
Dogru Senaryoyu 12 6 10 3 1
Bulmak %6 %6.3 %6.5 %5.9 %2.4
Nitelikli Personel Bulma 12 8 7 2 6
Zorlugu %6 %8.3 %4.6 %2.9 %14.6
Kayirmacilik 3 1 3 0 2
%1.5 %1 %2 %0 %4.9
isbaglayabilmek- 1 2 3 1 2
Referans %0.5 | %2.1 %2 %2 %4.9
izin belgeleri-Vergi 5 4 6 3 3
Muafiyetleri-Blrokrasi | %2.5 | %4.2 %3.9 %5.9 %7.3
Musteri iligkileri 2 0 2 2 1
Problemi %1 %0 %1.3 %3.9 %2.4
Tekellesme-Dagitim 6 2 2 1 0
Sorunu %3 %2.1 %1.3 %2 %0
Yuksek Enflasyon 4 2 4 0 0
%2 %2.1 %2.7 %2 %0
Liyakat Sorunu 1 1 1 0 0
%0.5 %1 %1.3 %2 %0
Sardurdlebilirlik 0 1 0 0 0
%0 %1 %0 %2 %0
Calisanlarin Pesin 1 0 0 0 0
Calismasi %0.5 %0 %0 %0 %0
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Sendika 0 1 0 0 1
%0 %1 %0 %0 %2.4

Yayin Surelerinin 1 0 0 0 0
Uzunlugu %0.5 %0 %0 %0 %0
Kamu Desteklerinin 1 1 1 1 0
Yetersizligi %0.5 %0 %0.7 %2 %0
Plato Eksikligi 0 0 1 0 0
%0 %0 %0.7 %0 %0

Telif Haklar 0 0 2 0 0
%0 %0 %1.3 %0 %0

Toplam 199 96 153 51 41

Arastirmaya katilan firmalarin Uretim alanlarina gore karsilagtiklari en 6nemili
soruna bakildiginda, agirlikli olarak batun dretim alanlarinda da butge ve finansman
konusunda problem yasandigi belirlenmigtir. Bununla birlikte elde edilen verilere
bakildiginda, filmcilerin tekelcilik ve dagitim sorunu, dogru senaryoyu bulma sorunu
ve nitelikli personel bulma sorununu, diger uretim alanlarina gore daha fazla

yasadiklar belirlenmistir.
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48-) Firmalarin Uretim Alanlarina Gére ihracat Durumu

Firmalarin lhracat Durumu

Uretim Alanlari Evet Hayir Toplam
Film 84 - %41.8 117 - %58.2 201
Dizi 43 - %43.9 55 - %56.1 98
Tv Programi-Belgesel 55 - %35.5 100 - %64.5 155
Reklam ve Tanitim Filmleri 17 - %33.3 34 - %36.7 51
Egitim Filmleri 3 - %60 2 - %40 5
Kamu Spotlari 1-%100 0 - %0 1
Animasyon 4 - %50 4 - %50 8
Radyo Yayinciligi 0-%0 1-%100 1
Produksiyon Hizmetleri 3 -%27.3 8 - %72.7 11
Akademi-Egitim 0-%0 1-%100 1
Dijital Medya 2 - %40 3 - %60 5
Kitap Yayincihgi 1-%100 0 - %0 1
Hukuki Danigmanlik 0 - %0 1-%100 1
Tiyatro Yapimciligi 1- %25 3 - %75 4
Sosyal Medya 0 - %0 3-%100 3
Canh Yayinlar 0 - %0 1-%100 1

Arastirma katilan firmalarin Gretim

bakildiginda, pek ¢ok uretim alaninda ihracat yapildigi goralmuastar. Bununla birlikte,
en ¢ok 84 firma ile yurt disina film pazarlandigi tespit edilmigtir.
televizyon programi ve belgesel alaninda faaliyet gosteren 55 firmanin ihracat
yapmis oldugu belirlenmistir. Dizi ile ugrasanlarin %43.9’unun da ihracat faaliyetinde
bulundugu gorulmustar. Ayni zamanda dijital medya, animasyon, produksiyon
hizmetleri, tiyatro yapimciligi, kitap yayincihgi, egitim filmleri ve kamu spotlari
alaninda faaliyet goOsteren firmalarin da ihracat konusunda c¢alismalari olduklari

belirlenmistir.
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49-) Firmalarin Bulunduklar Sehir Bazinda ihracat Durumu

Sehirler Evet Hayir
Ankara 10 - %9.2 45 - %26.8
istanbul 94 - %86.2 110 - %65.5
izmir 3-%2.8 5-%3.0
Corum 0 - %0 1-%0.6
Kirsehir 0 - %0 1-%0.6
Diyarbakir 2-%1.8 1-%0.6
Kocaeli 0- %0 1-%0.6
Bitlis 0 - %0 1 - %0.6
Antalya 0 - %0 1 - %0.6
Konya 0 - %0 1 - %0.6
Mugla 0 - %0 1 - %0.6
Toplam 109 168

Arastirmaya katilan firmalarin sehir bazinda ihracat durumlarina bakildiginda,
ihracat yapan firmalarin biyik g¢ogunlugunun istanbul firmalari (%86.2) oldugu

belirlenmistir. istanbul’'un arkasindan ise %9.2 ile Ankara gelmektedir.
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50-) Firmalarin is Yaparken Yararlandiklar1 Sektérler Durumu

Uretim Alanlari

Yararlanilan Film Dizi | Tv Programi- | Reklam ve Diger
Sektorler Belgesel Tanitim Filmi | Faaliyetler
Ulasim 157 80 121 41 26
Yeme-igme 151 76 111 40 26
Konaklama 116 59 84 31 19
Seslendirme 88 44 54 23 19
Casting 76 47 49 18 8
Hizmetleri(Oyuncu
Kiralama
Ekipman Kiralama | 114 59 85 31 20
Dijital Medya 10 7 8 2 2
Ajansi
Post-Produksiyon 50 32 35 14 9
Kurumsal iletigim 9 4 5 0 3
Pazarlama- 64 40 40 16 6
Menajerlik
Muzik-Beste 45 27 28 10 13
Mekan Kiralama 76 39 44 19 10
Dekor-Kostum- 79 49 50 17 12
Kuafor
Colorist 4 0 5 0 0
Tercimanlk 2 1 2 0 0
Hizmeti
Uzman Eleman 83 44 54 24 11
Destegi
Kirtasiye 12 8 5 2 2
Saglik Hizmeti 24 14 13 4 2
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Arastirmaya katilan firmalarin yararlandiklari sektorlere bakildiginda, pek ¢ok
alandan yararlandiklari belirlenmistir. Aragtirmaya katilan firmalar, 6zellikle yeme-
icme, konaklama ve ulagim alanindan yararlanmaktadir. Bu sektdrlerden daha sonra
ise uzman eleman destegi, ekipman kiralama, post-produksiyon, muzik-beste, dekor-
kostim-kuafor, pazarlama-menajerlik, seslendirme, casting (oyuncu kiralama) gibi

sektorlerden de buyuk olgude yararlanmaktadirlar.

51-) Katilanlarin Cinsiyete Gore 5’li Likert Tipi Sorulara Katilim Durumu

5’li Likertler Cinsiyet N Mean Std.Deviation
(Sayi) | (Ortalama) (Standart
Sapma)
Sektor yapay zeka ile ilgilenmelidir | Kadin 53 3,88 95
Erkek 225 3,85 1,00
Yapay zeka sektor igin ¢cok Kadin 53 3,50 .99
faydalldlr Erkek 223 3’52 ’94
Yapay zeka sektor igin zararlidir Kadin 52 2,61 74
Erkek 222 2,49 ,90
Dijital Platformlar sektor igin Kadin 53 4,03 64
firsattir Erkek 225 3.03 94
Dijital platformlar sektorin Kadin
uluslararasi taninmasini ve kaliteyi 53 4,00 ,80
yakalamasini saglar
Erkek
225 3,81 1,01
Sektor icerik Uretmede kalite Kadin 53 4.16 935
sorunu yasamaktadir ’ ’
Erkek | 225 4,08 91
Sektorun daha iyi gelismesi igin Kadin
Ulusal Sinema Merkezi'nin 23 4,13 83
kurulmasina ihtiya¢ vardir Erkek
225 3,93 ,95
Sektorun gelismesi i¢in daha ¢ok Kadin
devlet destegine ihtiyac vardir 53 4,30 82
Erkek | 204 4,25 91
Devlet Tesviklerinin butiin yapimci | Kadin
firmalara verilmesi i¢in objektif bir 53 4,56 ,63
duzenlemeye ihtiya¢ vardir Erkek
223 4,46 75
Sinema Salonlarinda Film Kadin 53 418 76
Gosteriminde Tekelcilik Vardir Erkek
rke 225 4,16 80
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Sektorde yapimcl firmalarin ciddi Kadin 53 433 64
kaynak sorunu vardir : i
Erkek | 225 4,33 65
Sektorun uluslararasi tanitim, Kadin
festival ve tv, marketing 53 2,20 .86
faaliyetlerine devlet destegi Erkek
yeterlidir 225 2,21 85
Kadin
Sektorde dikey tekellesme vardir 52 3,94 91
Erkek | 223 4,08 87
Televizyon dizilerinin sdreleri Kadin 53 4,43 69
oldukga sorundur Erkek 299 497 94
Sektorde devamlilik igin Kadin 53 4,11 77
kurumsallik dGnemlidir Erkek 294 4.7 79
Sektorde yeterli tecribeye sahip Kadin 53 392 110
yetismis isgiict vardir ’ :
Erkek | 225 2,94 1,12
Sektorde girisimci ruha sahip Kadin
yaratici ve ig gelistirici liderlere 53 4,11 ,86
ihtiyag vardir Erkek 225 4,16 79
Sektor yeni medya ile uyumuna
énem vermeli ve bu alana yatinm | _Kadin 53 4,37 99
yapmalidir
Erkek 224 4,27 75
Sektorun ihracatinin artarak
devami igin sektor ve devlet Kadin 53 4,00 87
temsilcileri istisare etmeli ve ortak
hedefler geligtirmelidir Erkek 224 4,25 ,86
Dizi ihracatimizin Turkiye'nin
tanitimina, lobi faaliyetlerine ve Kadin 23 4,13 78
diger sektorlere guclu katkilari
olduguna inaniyorum Erkek 224 4,08 ,81
Sektordeki meslek birlikleri Kadin
arasinda guglu bir dayanigsma 53 2,20 96
olduguna inaniyorum Erkek 224 2.29 90

Arastirmaya katilanlarin 5’li likert tipi soru Olgegine verdikleri yanitlarin
cinsiyete gore dagilimlara bakildiginda, verilen cevaplarin ¢ok buyuk farkhliklar
icermedikleri tespit edilmistir. Arastirmaya katilanlar (kadin- erkek), 5’li likert tipi soru
Olceginde sorulan sorulara yakin cevaplar vermigler ve bu agidan bakildiginda
cinsiyet acisindan belirgin farkliliklar ortaya ¢ikmamigtir.
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52-) Katilanlarin Bulunduklarn $ehirlere Gore 5’li Likert Tipi Sorulara Katilim

Durumu
Sehirler N Mean Std.Deviation
(Sayn) (Ortalama) (Standart
Sapma)

_Ankara 55 4,29 ,83

Istanbul 205 3,74 .98

izmir 8 4,37 ,91
Sektér yapay Gorum 1 9,00
zeka ile Kirgehir 1 4,00

ilgilenmelidir. Diyarbakir 3 4,66 o7
Kocaeli 1 3,00
Bitlis 1 2,00
Antalya 1 3,00
Konya 1 5,00
Mugla 1 2,00

Toplam 278 3,87 97

“Sektor yapay zeka ile ilgilenmelidir’ yargisina genel anlamda butin sehirler

katilmaktadir ve 3.87’lik bir ortalama yakalandigi belirlenmistir. Bu yargida sadece

Arastirmaya katilan Bitlis’teki firma katilmiyorum segenegini isaretlemistir.

Sehirler N Mean Std.Deviation
(Sayr) (Ortalama) (Standart
Sapma)

_Ankara 54 3,81 ,97

Istanbul 204 3,42 ,92

Yapay zeka lzmir 8 4,12 .83
sektor icin cok Gorum 1 2,00
faydalidir Kirsehir 1 4,00

Diyarbakir 3 4,33 Y4
Kocaeli 1 4,00
Bitlis 1 3,00
Antalya 1 3,00
Konya 1 5,00
Mugla 1 2,00

Toplam 276 3,52 ,95

“Yapay zeka sektor icin ¢ok faydalidir” ifadesine genel anlamda olumlu yanit

verilirken, Mugla ve Corum’daki firmalarin bu yargiya katilmadiklari tespit edilmistir.
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Sehirler N Mean Std.Deviation
(Sayi (Ortalama (Standart
Sapma)

_Ankara 52 2,32 ,96

Istanbul 205 2,57 .85

Yapay zeka lzmir / 2,00 .00
sektor igin Gorum 1 3,00
zararlidir Kirgehir 1 2,00

Diyarbakir 3 1,66 97
Kocaeli 1 2,00
Bitlis 1 4,00
Antalya 1 3,00
Konya 1 1,00
Mugla 1 4,00

Toplam 274 2,50 ,87

“Yapay zeka sektor igin zararlidir” ifadesine arastirmaya katilan firmalar genel

anlamda olumsuz yanit verip bu ifadeye katilmazken, Bitlis’teki firmanin bu yargiya

katiliyorum secenegini isaretledigi belirlenmigtir.

Sehirler N Mean Std.Deviation
(Sayr) (Ortalama) (Standart
Sapma)

_Ankara 55 4,23 ,83

Istanbul 205 3,84 .90

Dijital lzmir 8 4,50 .75
Platformlar Gorum 1 4,00
sektor icin Kirsehir 1 4,00

firsattir Diyarbakir 3 4,66 97
Kocaeli 1 4,00
Bitlis 1 4,00
Antalya 1 4,00
Konya 1 5,00
Mugla 1 2,00

Toplam 278 3,95 ,90

“Dijital platformlar sektor icin firsattir” ifadesine genel anlamda katiliyorum

yanitinin verildigi gorulmas ve 3.95lik bir ortalama oldugu belirlenmistir. Mugla

firmasinin ise bu yargida katilmiyorum yanitini tercih ettigi goralmuagtur.
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Sehirler N Mean Std.Deviation
(Sayn) (Ortalama) (Standart
Sapma)

Dijital Ankara 55 4,16 93

P;aetl‘;‘t’(gm'sr Istanbul 205 3,73 97

uluslararasi \zmir 8 4,25 1,03
taninmasini ve Gorum 1 4,00
kaliteyi Kirgehir 1 4,00

yakalamasini Diyarbakir 3 4,66 of
saglar Kocaeli 1 4.00
Bitlis 1 4,00
Antalya 1 4,00
Konya 1 5,00
Mugla 1 2,00

Toplam 278 3,84 ,97

“Dijital platformlar sektorin uluslararasi taninmasi ve kaliteyi yakalamasini
saglar” gorusune genel anlamda katiliyorum cevabi tercih edilmis ve 3.84 oraninda
bir ortalama yakalanmistir. Bununla beraber Mugla firmasinin bu ifadeye

katilmiyorum yanitini verdigi gorulmastur.

Sehirler N Mean Std.Deviation
(Sayr) (Ortalama) (Standart
Sapma)

Ankara 55 4,05 97

Istanbul 205 410 ,90

Sektor icerik \zmir 8 4,75 46
liretmede Gorum 1 5,00
kalite sorunu Kirgehir 1 2,00

yasamaktadir Diyarbakir 3 4,66 , o7
Kocaeli 1 4,00
Bitlis 1 3,00
Antalya 1 2,00
Konya 1 4,00
Mugla 1 4,00

Toplam 278 4,10 ,92

“Sektor igerik Uretmede kalite sorunu yagsamaktadir” yargisina genel anlamda
katiliyorum cevabi verilmis ve 4.10’luk olumlu bir ortalama elde edilmigtir. Bununla
beraber Kirsehir ve Antalya firmalarinin bu ifadeye katilmiyorum secenegini tercih

ettikleri belirlenmistir.
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Sehirler N Mean Std.Deviation
(Sayn) (Ortalama) (Standart
Sapma)

_Ankara 55 4,10 ,83

Istanbul 205 3,99 .85

Sektriin daha \zmir 8 2,50 1.85
iyi gelismesi Gorum 1 4,00
icin Ulusal Kirgehir 1 2,00

Sinema Diyarbakir 3 4,66 of
l1\/|er:(eZi'nin Kocaeli 1 4’00
kurulmasina Bitlis 1 2.00
ihtiyac vardir Antalya y 400
Konya 1 5,00
Mugla 1 4,00

Toplam 278 3,97 ,93

“Sektorin daha iyi gelismesi igin Ulusal Sinema Merkezi'nin kurulmasina
ihntiyag vardir” gorusine genel anlamda katilyorum cevabi verilmis ve 3.97’lik

olumlu bir ortalama yakalandigi gorulmustar.

Arastirmaya katilan Kirgehir ve Bitlis firmalarinin bu goérise katiimadiklari
belirlenmis, ayni zamanda da arastirmaya katilan izmir firmalarinda da bu gériis

hakkinda katilmiyorum yanitinin oldugu goralmastur.

Sehirler N Mean Std.Deviation
(Sayr) (Ortalama) (Standart
Sapma)

Ankara 55 4,34 ,94

Istanbul 204 4,24 ,88

Sektorin lzmir 8 4,50 1,06
gelismesi icin Gorum 1 4,00
daha ¢ok Kirsehir 1 4,00

devlet Diyarbakir 3 4,66 57
. dlestegine Kocaeli 1 4.00
ihtiyac vardir Bitlis 1 4.00
Antalya 1 2,00
Konya 1 5,00
Mugla 1 4,00

Toplam 277 4,26 ,89
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“Sektorun gelismesi icin daha ¢ok devlet destegine ihtiya¢ vardir’ yargisina
genel anlamda katiliyorum cevabi verilmis ve olumlu anlamda 4.26’lik bir ortalama
yakalanmigtir. Antalya firmasinin ise bu goruste katilmiyorum secenegini tercih

ettigi belirlenmistir.

Sehirler N Mean Std.Deviation
(Sayr) (Ortalama) (Standart
Sapma)
Ankara 55 4,54 87
o D?lert,n,n Istanbul 203 4,44 71
viklerini —

bﬂtgn yapimci lzmir 8 4,87 .35
firmalara Gorum 1 5,00
verilmesi igin Kirgehir 1 4,00

objektif bir Diyarbakir 3 5,00 ,00
di,'lzenlemeye Kocaeli 1 500
ihtiyag vardir Bitlis 1 4:00
Antalya 1 4,00
Konya 1 5,00
Mugla 1 4,00

Toplam 276 4,48 73

‘Devlet Tegviklerinin butun yapimci firmalara verilmesi igin objektif bir
duzenlemeye ihtiya¢ vardir” yargisina genel anlamda katiliyorum cevabi verildigi
belirlenmis ve 4.48’lik bir ortalama yakalandig1 gorulmustar.

Sehirler N Mean Std.Deviation
(Sayr) (Ortalama) (Standart
Sapma)

_ Ankara 55 418 ,84

Sinema Istanbul 205 412 78

Salopillzr]lnda iZmir 3 475 46
Gosteriminde Gorum 1 5,00
Tekelcilik Kirgehir 1 4,00

Vardir Diyarbakir 3 5,00 ,00
Kocaeli 1 4,00
Bitlis 1 3,00
Antalya 1 5,00
Konya 1 5,00
Mugla 1 4,00

Toplam 278 4,16 79
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“‘Sinema Salonlarinda Film Gosteriminde Tekelcilik Vardir” gorigstine genel
anlamda katiliyorum cevabi verilmis ve 4.16’lik bir ortalama oldugu belirlenmisgtir.
Bitlis'teki firmanin ise kararsizim segenegini tercih ettigi belirlenmistir.

Sehirler N Mean Std.Deviation
(Sayr) (Ortalama) (Standart
Sapma)

Ankara 55 4,52 53

Sektorde istanbul 205 4,26 64

firmatann ciddi lzmir 8 4,62 .74
kaynak sorunu Gorum 1 5,00
vardir Kirsehir 1 4,00

Diyarbakir 3 5,00 ,00
Kocaeli 1 5,00
Bitlis 1 4,00
Antalya 1 2,00
Konya 1 5,00
Mugla 1 4,00

Toplam 278 4,33 ,65

“Sektorde yapimci firmalarin ciddi kaynak sorunu vardir” goérusune genel
anlamda katiliyorum cevabi veriimis ve 4.33luk bir ortalama bulundugu
belirlenmistir. Bu yargida Antalya firmasinin katilmiyorum secenegini tercih ettigi

goralmustar.

Sehirler N Mean Std.Deviation
(Sayr) (Ortalama) (Standart
Sapma)
Ankara 55 2,27 ,84
IS‘ZE‘:;:*:S Istanbul 205 2,24 84
[ —

talrJ1 |ltJ|m, festival \zmir 8 1,50 .53
ve tv, Gorum 1 2,00
marketing Kirgehir 1 1,00

faaliyetlerine Diyarbakir 3 1,33 57
devlet destegl Kocaeli 1 2’00
yeterlidir Bitlis 1 4.00
Antalya 1 2,00
Konya 1 1,00
Mugla 1 2,00

Toplam 278 2,21 ,85
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“Sektorun uluslararasi tanitim, festival ve TV, marketing faaliyetlerine devlet
destegi yeterlidir’ yargisina genel anlamda katilmiyorum cevabi verilmis ve 2.21’lik
bir ortalama elde edilmigtir. Bitlis’teki firmanin ise bu ifadede katillyorum cevabini

verdigi belirlenmistir.

Sehirler N Mean Std.Deviation
(Sayr) (Ortalama) (Standart
Sapma)

_Ankara 55 4,32 ,98

Istanbul 202 4,28 ,84

Televizyon lzmir 8 4,50 .53
dizilerinin Gorum 1 5,00
sureleri Kirsehir 1 3,00

oldukca Diyarbakir 3 4,33 1,15
sorundur Kocaeli 1 2.00
Bitlis 1 4,00
Antalya 1 2,00
Konya 1 1,00
Mugla 1 4,00

Toplam 275 4,26 ,90

“Televizyon dizilerinin sureleri olduk¢a sorundur” yargisina genel anlamda
katiliyorum cevabi verilmis ve 4.26’lik bir ortalama bulundugu belirlenmistir. Bu
ifade de ise arastirmaya katillan Kocaeli firmasinin katilmiyorum segenegini tercih
ettigi belirlenmistir.

Sehirler N Mean Std.Deviation
(Sayr) (Ortalama) (Standart
Sapma)

Ankara 55 4,56 68

Istanbul 204 413 80

Sektorde lzmir 8 4,50 75
devamlilik igin Corum 1 5,00
kurumsallik Kirsehir 1 5,00

onemlidir Diyarbakir 3 433 57
Kocaeli 1 5,00
Bitlis 1 4,00
Antalya 1 4,00
Konya 1 5,00
Mugla 1 4,00

Toplam 277 4,24 , 79
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“Sektorde devamllik igin kurumsallik onemlidir” ifadesinde genel anlamda
katilyorum secenegi tercih edilmis ve 4.24’luk bir ortalama yakalanmigtir.
Arastirmaya katilan batin sehirlerde olumlu bir goéris s6z konusu oldugu

belirlenmistir.
Sehirler N Mean Std.Deviation
(Sayn) (Ortalama) (Standart
Sapma)
Ankara 55 4,21 ,80
Istanbul 205 4,10 81
Sektérde lzmir 8 4,75 46
girisimci ruha Qorum 1 5,00
sahip yaratici Kirsehir 1 4,00
ve ig gelistirici Diyarbakir 3 4,33 1,15
liderlere ihtiyag Kocaeli 1 500
vardir Bitlis 1 4.00
Antalya 1 4,00
Konya 1 5,00
Mugla 1 4,00
Toplam 278 415 ,81

“Sektorde girisimci ruha sahip yaratici ve is gelistirici liderlere ihtiya¢ vardir’
yargisinda genel anlamda katiliyorum ifadesi tercih edilmis ve 4.15'lUk bir ortalama
yakalanmigtir. Arastirmaya katilan butin sehirlerde katilyorum cevabi agirlikta
oldugu tespit edilmistir.

Sehirler N Mean Std.Deviation
(Sayr) (Ortalama) (Standart
Sapma)

) _ Ankara 55 4,45 ,63

Sn?‘;go;ayﬁg' Istanbul 204 4,23 75

uyumuna \zmir 8 4,50 .53
énem vermeli Gorum 1 5,00
ve bu alana Kirgehir 1 4,00

yatirm Diyarbakir 3 4,66 Y4
yapmalidir Kocaeli 1 5,00
Bitlis 1 4,00
Antalya 1 4,00
Konya 1 5,00
Mugla 1 4,00

Toplam 277 4,29 12
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“‘Sektor yeni medya ile uyumuna onem vermeli ve bu alana yatirm

yapmalidir’ yargisinda genel anlamda katillyorum tercih edilmis ve 4.29’luk bir

ortalama olusmustur. Arastirmaya katilan budtin sehirlerde bu goérise olumlu

yaklasimin oldugu belirlenmisgtir.

Sehirler N (Sayi) Mean Std.Deviation
(Ortalama) (Standart Sapma)

Sektorun Ankara 55 4,40 93

rt‘hraﬁz“”'” Istanbul 204 4,12 85

“icin sektor ve | 2" 5 4,50 75
devlet Gorum 1 9,00
temsilcileri Kirgehir 1 4,00

istisare etmeli Diyarbakir 3 4,66 o7
ve ortak Kocaeli 1 5.00
gelri];(?rer}r?:lzdir Bitlis 1 4,00
Antalya 1 4,00
Konya 1 5,00
Mugla 1 4,00

Toplam 277 4,20 ,86

“Sektorun ihracatinin artarak devami igin sektor ve devlet temsilcileri istigsare

etmeli ve ortak hedefler gelistirmelidir” yargisina genel anlamda katillyorum

segeneqgi

tercih edilmis ve 4.20’lik bir

ortalama yakalandigi

belirlenmistir.

Arastirmaya katilan firmalarin bulundugu sehirlerde bu ifadeye agirlikli gorisun

olumlu oldugu belirlenmistir.

Sehirler | N (Sayi) Mean Std.Deviation
(Ortalama) | (Standart Sapma)
Dizi ihracatimizin Ankara 55 4,36 77
obi faalyetierine ve diger | ool | 204 | 399 81
sektorlere guglu katkilar izmir 8 4,75 46
olduguna inaniyorum Gorum 1 5,00
Kirsehir 1 4,00
Diyarbakir 3 4,66 o7
Kocaeli 1 4,00
Bitlis 1 4,00
Antalya 1 4,00
Konya 1 5,00
Mugla 1 4,00
Toplam 277 4,10 ,81
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“Dizi ihracatimizin Tarkiye'nin tanitimina, lobi faaliyetlerine ve diger sektorlere

gucliu katkilari
segeneginin tercih edildigi gorulmustar.

olduguna

inantyorum” yargisinda genel

anlamda katiliyorum

Sehirler N Mean Std.Deviation
(Sayr) (Ortalama) (Standart
Sapma)
Sektordeki Ankara 55 2,03 .94
meslek Istanbul 204 2,37 88
birlikleri iZzmir 3 175 88
arasinda gugclu : :
bir dayanisma Qorum 1 2,00
olduguna Kirgehir 1 2,00
inaniyorum Diyarbakir 3 1,66 1,15
Kocaeli 1 2,00
Bitlis 1 4,00
Antalya 1 3,00
Konya 1 3,00
Mugla 1 1,00
Toplam 277 2,28 ,90

“Sektordeki meslek birlikleri arasinda gugla bir dayanisma olduguna
inaniyorum” ifadesinde genel olarak katilmiyorum gorasinin hakim oldugu
belirlenmis ve bu ifade de 2.28lik bir ortalama oldugu tespit edilmistir. Bununla
birlikte, arastirmaya katilan Bitlis firmasinin bu yargida katiliyorum secenegi tercih
ettigi ve diger sehirlere gore farkli bir goruste oldugu saptanmigtir.
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SONUG VE ONERILER

Bu calismada; son yillarda hem Ulke icinde ¢ok onemli bir basari elde eden,

hem de butun dunyaya urunlerini ihrag ederek Amerika Birlesik Devletleri'nden sonra

dunyada ikinci sirada yer alan film ve dizi film yapimcilarinin sorunlari arastirilmigtir.

Bu sektor kultir endustrisi agisindan dunyada var olabilmek bakimindan buyuk

oneme sahiptir. Dolayisiyla, sektorin 6zellikle dinya piyasalarinda yakalamig oldugu

basari ivmesi stratejik olarak ¢ok iyi degerlendirilmelidir. Bu bakimdan arastirmada

elde edilen bulgular ¢ok degerlidir.

Arastirmadan elde edilen verilerden elde edilen 6nemli tespitler asagida

sunulmustur.

v

Arastirmaya katilanlarin sadece %35,7’nin iletisim fakultesi mezunu oldugu
digerlerinin bir kisminin egitimini belirtmedigi ve %51,1’nin iletisim fakultesi
diginda bir egitime sahip oldugu tespit edilmigtir.

Sektorin buydk c¢ogunlugunun lisans ve lisansustl egitimli  oldugu
goralmustar.

Arastirmada, sektorde faaliyet gosteren firmalarin bayuk ¢ogunlugunun idare
merkezlerinin Istanbul'da (%74) oldudu, bir kisminin (%19,7) Ankara’da
oldugu ve c¢ok azinin (%2,9) izmirde oldugu tespit edilmistir. Diger sehirlerde
faaliyet gdsteren firma sayisi dnemsizdir. Bu da sektdriin istanbul merkezli
oldugunu gostermektedir.

Arastirma sektorde faaliyet gosteren firmalarin fazla tescilli esere sahip
olamadigini gostermektedir.

Arastirmada, Turk sinema ve TV-dizisi firmalarinin butun danya ulkelerine
ihracat yapabilme kabiliyetine sahip oldugu gorulmustur.

Arastirmada, sektorde Uretilen Urlnler arasinda en ¢ok film ihrag edildigi, onu
dizi film ve formatin takip ettigi gérulmustur.

Aragtirmaya katilan firmalarin deneyim durumlarina bakildiginda, agirlikli
olarak %82,8'nin 11 yil ve Ustu deneyime sahip oldugu goértulmektedir. Bu da
sektorin ¢ok iyi derecede tecrubeli oldugu anlamina gelmektedir.

Aragtirmaya katilan firmalarin sosyal medya ve dijital medyada daha geri
planda kaldigi gorulmustur. Dolayisiyla, sektorun yeni medya ortamlarindan
olan sosyal medya ve dijital medya mecralarinda daha fazla olabilmeleri ve

firsatlari degerlendirmeleri konusunda farkindalik yaratiimali ve bu konuda
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mesleki egitim/seminerler verilmelidir.

Arastirma katilan firmalarin, agirlikh olarak projelerini kendi 6z kaynaklariyla
finanse etmekte oldugu gorulmastir. Bu durum sektordeki yapimcilar
acisindan buyuk kaynak sikintilari yasanmasina neden olmaktadir.

Ulke ¢apinda yasanan enflasyonun etkisi firmalarin kaynak temin sorunlarini
derinlestirmektedir. Bu agidan devlet kurum ve kuruluslari ile 6zel sektor daha
yakin iligkiler kurmali ve kaynak sorununa ¢6zum uretebilecek ortak projeler
gerceklestiriimelidir.

Uretim alanlarinin sehirlere gére dagilimi incelendiginde; sektordeki istanbul
firmalarinin daha fazla uretim alaninda faaliyette bulundugu gorulmastir. Ayni
zamanda Istanbul firmalarinin agirhkli olarak film, televizyon programi ve
belgesel alanlarinda yogunlastiklari gorulmektedir.

Sektordeki Ankara firmalarinin film, dizi, televizyon programi ve belgesel,
reklam ve tanitim filmleri disindaki diger Uretim alanlarina da (Egitim filmi, kamu
spotlari, animasyon, radyo yayinciligi, prodiiksiyon hizmetleri, dijital medya, kitap yayinciligi,
hukuki danigmanlik, tiyatro yapimciligi, sosyal medya, canli yayinlar) yoneldigi
gorulmektedir.

Arastirmaya katilan firmalarin karsilastiklari sorunlara bakildiginda; butce ve
finansman sorunu c¢ogu firmanin yasadigi temel problem olarak
gorunmektedir.

Arastirmada, devlet desteklerinin yetersizligi tespit edilmigtir.

Arastirmada sektorun kaliteli ve dogru senaryo, nitelikli personel eksikligi,
tekelcilik ve dagitim sorunlarinin en énemli sorunlar oldugu tespit edilmistir.
Ayni zamanda vyine arastirmada, Ankara firmalari, sirket merkezinin
bulundugu sehir sorunundan daha fazla yakinmakta ve sektorun agirhkli
olarak istanbul merkezli olmasindan sikintilar yagsamakta olduklari
belirlenmistir.

Aragtirmada, sektorde firmalar agisindan buylk bir dayanisma eksikligi
oldugu tespit edilmistir. Bu konuda herkesin menfaatine olacak adimlar
atilmali ve iletigsim kanallari kullanilarak, bu sorunlar asiimahdir.

Arastirmaya katilanlarin sektori ¢ok yakin bir gelecekte etkileyecek olan
yapay zeka ile ilgilendikleri tespit edilmistir. Bu konuda meslek birlikleri
uyelerini bilgilendirici ve yapay zekaya ayak uydurucu farkindalik seminerleri

duzenlemelidir.
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Arastirmada, sektorun kaliteli icerik Uretme sorunu yasadigi ifade edilmistir.
Sektériin  biyik ¢ogunlugu “ULUSAL SINEMA MERKEZI” kurulmasini
istemektedir.

Sektorun buyluk ¢ogunlugu devlet desteklerinin yetersiz oldugu ve
artinimasinin kaginilmaz oldugunu ifade etmektedir.

Sektérde biyik bir “TEKELCILIK” olduguna inaniimaktadir. Bu alanda bir
evvel bir duzenleme yapilmasi kaginilmazdir.

Sektorun buyuk ¢ogunlugu televizyon dizilerinin surelerin gok uzun olduguna
inanmaktadir.

Sektorde kurumsallasma sorunu yasanmaktadir.

Sektorde faaliyet gosterenlerin girisimci ruha sahip olduklarina inaniimaktadir.
Arastirmada, ihracatin istikrarli bir gekilde artmasi igin sektor-devlet
istisaresine ve is birligine ihtiya¢g duyuldugu tespit edilmistir.

Son olarak arastirmada, sinema ve dizi film ihracatinin uluslararasi alanda
Tarkiye'nin tanitilmasina ve lobicilige ¢ok o6nemli katkilarinin olduguna

inaniimaktadir.
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lyi giinler,

Bu calisma; dizi film ve sinema sektériiniin icinde bulundudgu baslica sorunlari tespit etmek ve bu
sorunlari ilgili tiim paydaslarla istisare edip, ortak akil siizgecinden gecirerek ¢éziim énerileri
tretmek ve sektériin gelismesine katki saglamak amaciyla yapiimaktadir. Ankete katiimak
tamamen goéniilliiliik esasina dayanmaktadir. Katilmaniz durumunda istediginiz zaman anketten
cikabilirsiniz. Ankete katilmaniz halinde; kesinlikle herhangi bir kimlik, adres ve iletisim bilgileriniz
istenmemektedir. Hatta anket (lizerine bu bilgileri ve tanitici herhangi bir not diismeyiniz. Ankete
katiimaniz ¢ok degderlidir ve sektériin sorunlarinin tespiti ve ¢6zim liretilmesine ciddi katki
saglayacaktir.

Katihminiz igin tesekkdirler...

FiYAB / Film Yapimcilari Meslek Birligi

Asagidaki sorularda firmaniza uygun olanlari isaretleyiniz.

1) Firmanizin Gretim alanlarini isaretleyiniz. (Birden c¢ok isaretleyebilirsiniz.)
a) Film (....) b) Dizi(....) c) Televizyon programi (belgesel dahil) {(....)
d) Diger yaziniz: (ceeeeeececieeieesieeieenas)

2) Kag tane tescilli eseriniz var?

a) 1(..)b)2(..)c)3(..)d)4(..)e)diger(..........)

3) Yapimci olmadan 6nce sektérde hangi birimde ¢alismaya basladiniz?
a) Yonetmen (..) b) Senarist (..) c¢) Kameraman (..) d) Prodiksiyon amiri (...
e) Diger (...)

4) Firmanizin Urinlerini hangi yayin alanlarina (mecralara) yapiyorsunuz?
a) Kamu (TRT ve kamu kurumlari) (...) b) Ozel TV ve sirketler (...) c) Sosyal medya {(...)
d) Dijital medya (...)  e) Sinema (...)

5) Proje yapiminda zorlanilan en dnemli sorun nedir? Yaziniz: (.....ceveecceeneneceeneans)
6) Proje yapiminda gerekli finansmani nasil sagliyorsunuz?
a) Banka kredisi (...) b) Kiiltiir Bakanligi (...) c) Sanayi/Ticaret Bakanliklari (...) d) Oz kaynaklar {...)

d) Diger. (coveeeverierireiieierinnnn)

7) Uriinlerinizi ihrag ediyor musunuz?
a)Evet (...) b) Hayir (...)

8) Eger ihracaat yapiyorsaniz; bunu bir araci vasitasiyla mi yoksa dogrudan (kendiniz) mi yapiyorsunuz.
a) Aracivasitasiyla (....) b) Dogrudan (.....)

9) Eger ihracaat yapiyorsaniz ihracaat yaptiginiz tilkeleri yaziniz.



10)

11)

12)

13)

ihrag ettiginiz Griinler asagidakilerden hangisidir? (birden ¢ok isaretleyebilirsiniz.)

a) Dizifilm (...) b) Sinema Filmi (...) c) Senaryo/hikaye (...) d) Format {(...)

Dijital platformlara proje hazirladiniz mi?
a) Evet(...) b) Hayir (...)

Cevabiniz evet ise; “dijital platformlar”a projelerinizi nasil ulastiriyorsunuz?

a) Dogrudan (...) b) araci firma vasitasiyla (...) c) Ulastiramiyoruz (...)

Sektorde gordigliniiz en 6nemli bes sorun nedir? Yaziniz.

) YT

Asagida yer alan ifadelere uygun diisen katilim derecenizi isaretleyiniz.

Kesinlikle
katihyorum

Katiliyorum

Kararsizim

Katilmiyorum

Kesinlikle
katilmiyorum

1)

Sektor yapay zeka ile
ilgilenmelidir

2)

Yapay zeka sektor icin
cok faydahdir

3)

Yapay zeka sektor igin
zararhidir

4)

Dijital platformlar
sektor icin firsattir.

5)

Dijital platformlar
sektoriin uluslararasi
taninmasini ve kaliteyi
yakalamasini saglar

6)

Sektor icerik
Uretmede kalite
sorunu yasamaktadir.

7)

Sektoriin daha iyi
gelismesi i¢cin “Ulusal
Sinema Merkezi”nin
kurulmasina ihtiyag
vardir

8)

Sektoriin gelismesi
icin daha ¢ok devlet
destegine ihtiyag
vardir.

9)

Devlet tesviklerinin
bitiin yapimci
firmalara verilmesi
icin objektif bir
dizenlemeye (kritere)
ihtiyac vardir.




10)

Sinema salonlarinda
film gosteriminde
tekelcilik vardir.

11)

Sektoérde yapimcl
firmalarin ciddi
kaynak sorunu vardir.

12)

Sektorin Uluslararasi
tanitim, festival ve TV.
Marketing
faaliyetlerine devlet
destegi yeterlidir.

13)

Sektorde dikey
tekellesme vardir.

14)

TV.Dizilerinin
sdrelerinin uzunlugu
ciddi sorundur.

15)

Sektorde devamlilik
icin kurumsallik
onemlidir.

16)

Sektorde yeterli
tecriibeye sahip
yetismis isglcl vardir.

17)

Sektorde girisimci
ruha sahip yaratici ve
is gelistirici liderlere
ihtiyac vardir.

18)

Sektor yeni medya ile
uyumuna énem
vermeli ve bu alana
yatirrm yapmahdir.

19)

Sektorin ihracatinin
artarak devami icin
sektor ve devlet
temsilcileri istisare
etmeli ve ortak
hedefler
gelistirmelidir.

20

Dizi ihracatimizin
Turkiye'nin
tanitimina, lobi
faaliyetlerine ve diger
sektorlere gicli
katkilari olduguna
inaniyorum.

21

Sektordeki meslek
birlikleri arasinda
glcli bir dayanisma
olduguna inaniyorum.




Asagida yer alan sorulardan siz uygun diisenleri isaretleyiniz

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Egitiminz.

a) Lise (...) b)lisans (...) c) lisans Ustu (...)

Lisans mezunu iseniz;

a) lletisim fakiiltelerinden veya baska fakiiltelerin iletisim alaninda bir bélim mezunu (...) b) Diger

faklltelerden mezun (...)

Cinsiyetiniz.
a) Kadin (...) b) erkek (...)

Firmaniz ile iliski dereceniz.
a) Firma sahibi/firma ortagi (...) b) ¢alisan (...)

Firmanizin bulundugu sehir.

Bu sektorde kag yil faaliyette bulunmaktasiniz.
a) 1-5yil (...) b)6-10yil(..) ¢)11-15yil(...)d) 16-20 yil e)21-25 yil (...) f) 26 yil ve Ustd (...)

Firmanizin daimi istihdam ettigi calisan sayisi ne kadar?
a) 1-5 kisi (...) b) 6-10 kisi (...) ¢) 11-15 kisi (...) d) 16-20 kisi (...) )21 ve st (...)

Yaptiginiz islerde ortalama kag kisi istihdam ediyorsunuz.

Yaptiginiz prodiksiyonlarda kag farkh sektérden hizmet aliyorsunuz.

ANKETE KATILDIGINIZ iCiN TESEKKURLER...



